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گاهنامه سیلوئت4

سخن مدیر مسئول
شکر آن را که دگر بار رسیدی به بهار

بیخ نیکی بنشان و ره تحقیق بجوی         )حافظ(

ما سرانجام به لطف پروردگار مهربان، در زمستانی سرد، شکوفه ای 

گاهنامه  از  جدید  فصلی  و  نو  آغازی  برای  بی برگ،  درختی  بر  شدیم 

سربلند  آزمون  این  از  خوشبختانه  که  “سیلوئت”  صنعتی  طراحی 

عزیزانی  همکاری  با  گاهنامه  نخست  شماره  اكنون  آمديم  و  بيرون 

علاقه مند منتشر شده است.

برای اولین شماره از این گاهنامه در بخشی از گفتارها، به عنوان یکی 

از جریان های مهم معاصر )طراحی پایدار( که عکس العملی منطقی 

در برابر مسائل و مشکلات عصر صنعت به شمار می رود، به بررسی 

در معجزه  دیزاین  ادامه مطالب، نقش  در  و  پرداخته ایم  این مسئله 

ناجی  با  آشنایی  وسپا،  پیاجیو  آفرینش  داستان  ایتالیا،  اقتصادی 

گوچی و فلسفه طراحی اش و گزارشی از اکسپو و دیزاین ویک دبی را 

مطالعه خواهید کرد.

تیم ســیلوئت از زمستان سال گذشــته در تکاپو بود تا این شماره در 

مهر 1401 منتشــر شود اما بنا به دلایلی موفق به انتشار آن نشدیم؛ به 

نمایندگی تمام اعضا ء، قدردان صبر و شکیبایی شما عزیزان هستم.

در پایـان امیـد مـی رود نخسـتین شـماره گاهنامـه »سـیلوئت« مـورد 

توجـه شـما خواننـدگان محتـرم قـرار گیـرد. بنـده بـر خـود وظیفـه 

می دانـم از تمامـی بزرگوارانـی که در انجـام مراحل مختلف انتشـار ما 

را یـاری کردنـد سپاسـگزاری کنم.

امیدوارم در ادامه شاهد استمرار این راه باشیم.

از کلیه خواننــدگان، علاقه مندان و صاحب نظــران محترم دعوت به 

عمل می آوریم که با پیشــنهادات ســازنده خود مــا را در هرچه بهتر 

شدنمان یاری دهند.

 سپاس فراوان

فاطمه روشندل

Farnaz.roshandel@gmail.com
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سخن سردبیر
“خرد را از سه راه می توان آموخت:

از طریق اندیشه، که اصیل ترین راه است؛

از طریق تقلید که راحت ترین راه است؛

و از طریق تجربه، که تلخ ترین راه است1.”           )کنفوسیوس(

پیشـرفت های  و  تکنولـوژی  رشـد  کـه  سـرمی بریم  بـه  زمانـه ای  در 

خیره کننـده علمی_فنـاوری، از یـک سـو فرصت هـای شـغلی جدیـدی را 

ایجـاد کـرده و از سـویی دیگـر، ادامـه حیات برخـی از مشـاغل را به خطر 

انداختـه یـا حتـی ماهیـت وجـودی برخـی از حرفه هـای سـنتی و تثبیت 

شـده را نیـز زیـر سـوال بـرده اسـت. ایـن زمانـه همچنیـن دورانـی اسـت 

کـه مشـاغل و حرفه هـا بطـور روزافـزون در مسـیر تخصصی شـدن گام 

برمی دارنـد )همپـای رشـد پیچیدگـی و تکنولـوژی ابزارهـا و محصـولات(. 

در این بین بنظر می رسد که طراحان موقعیتی کم و بیش متمایز و 

منحصربفرد داشته باشند چرا که برای نیل به رسالت نهایی و اهداف والایی 

نظیر "خلق ارزش" یا "حرکت از وضع موجود به سمت وضع مطلوب" و ... 

که برایشان تعریف می شود _ که البته چند و چون این موضوع و ماهیت 

و هدف غایی این حرفه در جامعه طراحان همواره محل بحث و جدل بوده )و 

همچنان هم خواهد بود!( _ جدا از تفکر دیزاین، روش ها، متدها و ابزارهای 

طراحان   ،)... و  مدل سازی  بصری سازی،  افزارهای  نرم  انواع  )شامل  طراحی 

مختلف  علوم  از  دامنه ای  در  خود،  فعالیت  حوزه  به  بسته  تا  دارند  نیاز 

و  اقتصاد   ، تاریخ  روانشناسی،  تا  گرفته   ... و  اجتماعی  انسانی،  علوم  )از 

حتی سیاست!( به سطحی از آگاهی و تسلط) ولو نسبی و جزئی( برسند 

ماهیت  به  نسبت  صحیح  بینشی  و  عمیق  درکی  داشتن  با  بتوانند  تا 

مسئله، راه حلی پایدار و  کارساز برای آن ارائه دهند؛ چالشی بسیار سخت 

و نفسگیر اما به همان اندازه جذاب و پرحلاوت خصوصا برای آن هایی که 

روحی سرزنده و همچنین طبعی ماجراجو دارند!

در کشـور مـا و خصوصـا در حـوزه طراحی صنعتـی، علیرغـم برخـی 

تلاش هـا و اقدامـات مفیـدی کـه در سـال های اخیـر  صـورت پذیرفته، در 

1( ”By three methods we may learn 

wisdom:

First, by reflection, which is the noblest;

Second, by imitation, which is the easiest;

And third by experience, which is the 

bitterest.“ -Confucius
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زمینـه نهضـت ترجمه و نشـر منابـع مفید، معتبـر و روزآمـد، همچنان 

خلاهـای اساسـی، ضعف هـا و عقب ماندگی هـای غیرقابل انـکاری وجـود 

دارد. از سـویی دیگر، متاسـفانه و شـوربختانه مسـئله )افزایش وسـعت 

و عمـق دانـش و بینـش در بخش مطالعـات و تحقیقات( حتی از سـوی 

تعـدادی از افـراد فعـال در ایـن حـوزه و همچنیـن شـمار قابل توجهـی از 

دانشـجویان، ناچیـز و کـم اهمیـت شـمرده شـده )تابعـی از وضعیـت 

بـا  و غالبـا  آمـار نگران کننـده سـرانه مطالعـه در کشـور(  و  نامناسـب 

کم توجهـی و بی اعتنایـی آنهـا مواجـه می شـود کـه ایـن خـود وضعیتی به 

غایت شـرم آور اسـت.

و  توان  حد  در  تا  شدیم  آن  بر  شرایطی،  و  وضع  چنین  مشاهده  با 

بضاعت، حرکتی نو را آغاز کنیم و به سهم خودمان قدمی هر چند کوچک 

از  نسلی  همراهی  با  که  امید  این  به  برداریم؛  اوضاع  تغییر  جهت  در 

دانشجویان و پژوهشگران تازه نفس، مشتاق و جویای نام در کنار اساتید 

باتجربه و متبحر، نهالی بکاریم که روزی به درختی تناور و تنومند تبدیل 

امان  در  سخت  طوفان های  و  شدید  تندبادهای  گزند  از  اگر  البته  شود، 

بماند. اینگونه بود که "سیلوئت" 2متولد شد... 

فرزنـد نورسـیده مـا قـرار بـود زودتـر از این هـا پـای بـه عرصـه وجـود 

بگـذارد امـا در روزگار و سـرزمینی کـه پیشـبرد امـور علمـی و فرهنگـی 

روز بـه روز دشـوارتر می شـود )همپـای دشـواری در تامین سـایر مایحتاج 

مـادی و غیرمـادی(، مجموعـه ای از عوامـل مختلـف دسـت بـه دسـت هم 

دادنـد تـا ایـن انتظـار را طولانی تـر کننـد. هـر چـه کـه بـود، ایـن کاروان 

بالاخـره بـه سـرمنزل مقصود رسـید تـا اولین شـماره گاهنامه سـیلوئت 

حـال در مقابـل دیـدگان شـما قرار داشـته باشـد.

 بـه عنـوان نخسـتین شـماره، شـکی نیسـت کـه ایـن مجلد عـاری از 

معادلی  پارسی  زبان  در  که   Silhouette  )2

همچون »سایه رخ« برایش تعریف شده، جدا از 

اینکه یک تکنیک مشهور در عکاسی و نقاشی 

به شمار می رود ) که در آن منبع نور در پس 

سوژه قرار گرفته و در قوی ترین حالت به دلیل 

تصویر  روی  بر  سوژه  از  سایه ای  نور،  شدت 

ایجاد می شود(، در عالم هنر و دیزاین نیز بطور 

کلی واژه ای رایج و اصطلاحی پرکاربرد است که 

کلی  تناسبات  و  شمایل  شکل،  بیانگر  غالبا 

یک انسان، جاندار، شی، محصول و ... است که 

در ایده آل ترین حالت بدون مشاهده جزئیات و 

رویت تزئینات نیز می تواند زیبا، چشم نواز و 

حتی اغواگر باشد که در همان نگاه اول نظر 

در  و  به خود جلب کرده  را  بیننده/ مخاطب 

ذهن وی تاثیری ماندگار و امضایی شاخص از 

خود بر جای بگذارد.
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نقصـان و اشـتباه نیسـت امـا به شـما قـول می دهم هـر آنچه که شـده و 

هـر آنچـه که هسـت، حاصـل عشـق و علاقه، وسـواس، تعهـد و پایبندی 

مثال زدنـی تمـام اعضـای نشـریه بـوده اسـت کـه ورای منافـع مـادی و 

دیـدگاه متریالیسـتی، صادقانـه و مخلصانـه و با تمام وجـود وقت، انرژی 

و تمرکـز خـود را پـای به ثمر نشـاندن نهال نوپای سـیلوئت گذاشـته اند. 

از طریـق  اوصـاف، فرامـوش نکنیـد کـه شـما می توانیـد  ایـن  بـا همـه 

راه هـای ارتباطـی گوناگـون و کامـلا آزادانـه و بـدون تعـارف، مـا را از نظرات، 

پیشـنهادات و انتقـادات سـازنده خـود مطلع سـازید. 

فیلسـوف  کـردم؛  آغـاز  کنفوسـیوس  از  سـخنی  بـا  را  گفتـار  ایـن 

عالی مرتبـه و بلنـدآوازه چینـی کـه حـدود 2500 سـال پیـش می زیسـته 

اسـت. امـا بنابـر علایـق شـخصی و در چرخشـی کـه بسـیار عجیـب، 

دیوانـه وار و غیرمنتظـره بنظـر می رسـد )مگـر کل ایـن زندگـی لعنتـی و 

دنیـای کذایـی چیـزی غیـر از ایـن اسـت؟(، بـرای ختـم کلام دوسـت دارم 

نِت جکسـون، خواننده 
َ
دسـت به دامان دنیای موسـیقی شـوم؛ آنجا که ج

نامـدار آمریکایـی، در یکی از میان پرده های آلبوم مشـهور و تاریخسـازش 

)انتشـاریافته در سـال 1۹8۹( می گویـد:  "Rhythm Nation 1814"

سفیدپوسـت،  از  اعـم   [ مـا  همـه  مطلـق،  تاریکـی  و  سـیاهی  "در 

سیاهپوسـت و ... بـا هـر نـژاد، رنـگ و ملیتـی[ شـبیه بـه یکدیگریـم؛ این 

تنهـا دانایـی، خـرد و حکمت اسـت کـه مـا را از همدیگر متمایـز می کند، 

پـس اجـازه ندهیـد کـه چشـمانتان شـما را فریـب دهنـد.3 "

این را هرگز فراموش نکنید.

3( ”In complete darkness we are all the 

same, it is only our knowledge and wisdom 

that separates us, don’t let your eyes 

deceive you.“ – Janet Jackson

علی کریمی

Behdinkarimi98@gmail.com



سر مقاله

گاهنامه سیلوئت8

سپاسـگزار ایـزدی هسـتم کـه بـه مـا و دانشـجویان پویـای مـا در گـروه 

طراحی صنعتی دانشـکده معماری و شهرسـازی دانشـگاه هنر اصفهان، 

توفیـق عطـا نمـود تـا پلـی باشـیم بـرای انتقـال یافته هـا و دسـتاوردهای 

حیطـه  ایـن  علاقه منـدان  و  مخاطبیـن  بـه  پژوهشـی  و  علمـی  نویـن 

ارزشـمند در اقصـی نقـاط ایـن مـرز و بوم. امید اسـت رشـته و تخصص 

بـه  اسـت،  نامـش  و  جایـگاه  شایسـته  کـه  آنچنـان  طراحی صنعتـی، 

پژوهشـگران معرفـی شـده و دانش پژوهـان جـوان و علاقه مند بیشـتری 

را جـذب ایـن حـوزه ی کارآمـد نمایـد. 

بــا وجود آنکه هــر روزه، مردم بــا ابعاد مختلف طراحــی صنعتی در 

ارتباط هســتند و خروجی های این رشــته در قالب محصولات، خدمات 

یا سیستم ها در روزمرگی بشــر جایگاه ویژه ای یافته است؛ هنوز طراحی 

صنعتی برای قشر وسیعی از جامعه،  یک حرفه پنهان و نا آشنا محسوب 

می شــود. زیبایی طراحی صنعتی در تلفیق هنر و مهندسی است که در 

 )Design( اصل یک شــاخه بسیار تنومند از درخت پر شاخ و برگ طراحی

محســوب شده؛ و هدف مهم آن خلق ارزش های موثر و  کارا  به منظور رفع 

نیاز های جامعه است. 

آغاز سخن
به  نام آنکه هســتی، نام ازو یافت 

جواهــر بخش فکرت هــای باریک

چنان کــرد آفرینــش را بــه آغاز

فلک جنبش، زمیــن، آرام ازو یافت

بــه روز آرنــده ی شــبهای تاریــک

که پی بــردن نداند کــس بدان راز

)نظامی گنجوی(
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با  جامعه  زندگی  ارتقای  دنبال  به  دیزاین  و  طراحی 

روش های خلاقانه، تجربی، احساسی و زیبایی شناسانه 

بین  تخصص  یک  عنوان  به   طراحی صنعتی  و  بوده 

رشته ای و یک زیر شاخه قدرتمند در طراحی، نیازمند 

و  رشته ها  دیگر  از  تاثیر گذار  یافته های  کارگیری  به 

روان شناسی،  جامعه شناسی،  همچون  تخصص ها 

مهندسی و فناوری، پزشکی و دیگر رشته های دانشگاهی 

است.  از این رو توجه به جایگاه مباحثی نوین تر همچون 

طراحی احساسی و هیجانی )Emotional Design(، طراحی 

 ،)Lighting Design( نور  طراحی   ،)Color Design(   رنگ

طراحی ارگونومی )Ergonomic Design(،  طراحی هدونومی 

)Hedonomic Design( و بسیاری موارد دیگر که با ایجاد 

و  قدرت  می تواند  خود،  مخاطبین  با  بیشتر  تعاملات 

و  برده  بالاتر  را  کارایی محصولات در طراحی صنعتی 

بهبود بخشد؛ قابل تقدیر است.  

این نشــریه به منظور آشــنایی بیشتر جامعه با 

طراحی صنعتی، با تکیه بر پشتوانه علمی استادان و 

پژوهشگران دانشگاهی و صنعتی، با هدف گسترش 

ارتباطــات علمی با دانشــوران در دیگــر مراکز علمی 

می کوشــد بر ذخایر علمی و پژوهشــی این تخصص 

بیفزاید. دیگر کوشش های علمی صورت گرفته در این 

حیطه،  در ایران و سایر نقاط جهان دور از نظر بانیان 

قرار ندارد و مورد تقدیر و توجه اســت . ســعی بر این 

است که با معرفی فعالیت های صورت گرفته پیشین، 

پنجــره ای رو به آینده بــرای خواننــدگان فرهیخته و 

دانشــور خود گشوده و قلبا معتقدیم که آغاز فعالیت 

ایــن نشــریه مدیون تلاش هــای نیک و قابــل تقدیر 

گذشتگان و پیشــینیان بوده که راه را برای ما، در نیل 

به اهداف تسهیل نموده است.  

از پــرودگار منــان خواهانیــم  یاریگرمان باشــد تا 

چراغ راهی باشیم برای آیندگان و مشعلی باشیم برای 

روشن نمودن مسیر پویای دانش پژوهی دانشجویان 

و پژوهشــگران در این حوزه بــه منظور ارتقای هر چه 

بیشتر و بهتر آن. 

با امید به همراهی شما.

وغ مهیار دکتر فر
عضو هیئت علمی 
طراحی صنعتی
دانشگاه هنر اصفهان
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طراحی پایدار،
ینش وز هفتم آفر  ر

مجید فتحی زاده
عضو هیئت علمی  

طراحی صنعتی 
دانشگاه هنر اصفهان 

»جنگ مادرِ پیشــرفت اســت.« عجیب نیســت که این جملــه از همان 

فرهنگــی بر آمــد که جمله معــروف »انســان معیار همه چیز اســت« 

نیــز متعلق به آن اســت. این جملــه قرن ها رهیافت اصلی بســیاری از 

سیاستمداران و مصلحان بوده است. این جنگ و سیطره جویی گویا بیان 

ذات اصلی انســان بوده و حتی در میان کتب مقدس نیز جنگ انسان بر 

انسان به سیطره انسان بر طبیعت تبدیل شده، در جایی که گفته شده 

در روز ششــم انسان آفریده شــد تا زمین را با نسل خود پُر سازد و بر آن 

تســلط یابد و بر ماهیان دریا، پرندگان آسمان و همه جانوران فرمانروایی 

کند و طبیعت برای انسان آفریده شده تا از آن بهره ببرد.

معیار بودن انسـان و حکم تسـلط انسـان بر آن، ایده ای بود که اومانیسـم 

رنسانسـی نیـز بـر آن صحـه گذاشـت و پایه هـای دوران مـدرن و حرکـت 

مدرنیتـه بـر اسـاس آن و مرکزیـت انسـان بنـا شـده اسـت. جنگ هـای 
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جهانـی اول و دوم و نابـودی میلیون هـا انسـان توسـط 

جنگ افزارهـا و بمـب اتـم، بشـریت را بـه ایـن نتیجـه 

و  »دیوانـه«  تمـدن  دادائیسـت ها  قـول  بـه  کـه  رسـاند 

»بی منطـق« شـده و صلـح و برقـراری آن معقولانه تـر 

و انسـانی تر اسـت و نهادهایـی چـون سـازمان ملـل در 

راسـتای چنین تفکری شـکل گرفت. ولـی دیری نپایید 

کـه انسـان جنـگ با طبیعـت را نیـز دور از عقل یافت؛ 

جنـگ نابرابـری کـه قربانـی بجـز خـود انسـان نـدارد. 

انفجـار چرنوبیـل بـه وضـوح نشـان داد کـه چگونـه 

مسـتولی  بشـری  فاجعـه  خرابه هـای  بـر  طبیعـت 

می شـود ولـی هیـچ طـرف برنـده ایـن صحنه نیسـت.

 مدرنیته بــا مصــرف بی رویه از منابــع طبیعی، 

نابــودی حیوانات به قیمــت بهره بــرداری از آن ها و یا 

کنترل تداخل زندگی انســان و وحش، تولید پسماند 

و زباله مصنــوع دیواری از مرگ اطراف خود کشــید. 

آلودگــی آب ها و منابــع، کاهش منابع، آســیب دیدن 

چرخــه اکولوژی، ســوراخ شــدن لایــه اوزون، معضل 

گرمایش زمین و... همگی صدای ناقوس مرگ انسان بر 

روی زمین بود که بازنده بزرگ جنگ انسان _ طبیعت 

را پیشگویی می کند. 

طراحــان نیز از جمله گروه هایی هســتند که این 

صدا را شــنیدند و باید بشــنوند. شــعارهای طراحی 

پایدار بر اســاس این روشــن بینی پدید آمده اســت. 

جایی که حس تعهد به زیست بوم بشری طراحانی را 

تکان داد که از دیدن ردپای طراحی خود به شکل زباله 

و آســیب به طبیعت یکه خوردند و از چشــم اندازی 

بلندتر، عمر یک محصول و تعاملات آن با طبیعت را 

ارزیابی کردند. 

در این راســتا بازگشــت به صنایع دستی،که برای 

هزاران ســال بشــریت آن را آزموده بود، ارزشمند و کارا 

شد. شاخص دیگری در حل مسأله که در کار طراحان 

وارد شده و نمود اصلی یافته مسأله پایداری است.

همــراه با سیاســتمداران روشــنفکر اتحادیه اروپا 

کــه قوانینی چــون ممنوعیــت واردات و اســتفاده از 

محصولات مشــکوک به جنگل زدایی را صادر کرده اند 

و یا تلاش ها در راستای کاهش استفاده از سوخت های 

فسیلی و تولید دی اکســید کربن، حتی در جابجایی 

محصولات نیز طراحان باید پایداری را رســالت حرفه 

خود بدانند. گویــا این بار »جنگ« نیســت که عامل 

پیشرفت بشری است بلکه »صلح« و »پایداری« سکان 

پیشرفت را در دســت گرفته و طراحان حتی پیش از 

سیاســت مداران مســئولیت اجتماعی خود را  کشف 

کرده و مصرانه پیگیرش شده اند. فرهنگ شرق و ادیان 

فراگیر آن از جمله بودیســم و زردتشــتی پیشگامان 

احترام به طبیعت بوده اند و ما بیش از همه می توانیم 

وارث و مبلغ این میراث در تفکر طراحی خود خصوصا 

در ایران باشیم.
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فروشـگاه پوشـاکی به نام "گل پنبـه" را تصور کنید که 

تمـام محصـولات آن از جنـس الیاف پنبـه هسـتند. 

تیشـرت های سـاده در طیـف رنگـی شـیری، خاکـی و 

سـدری با اسـتایلی بدون زمان )Timeless(، شـلوارهایی 

گشـاد و بـدون  جنسـیت)Unisex(، گیوه هایی گلدوزی 

اسـتندهایی  و  رگال  بـا  همـراه  چوبـی  دکـور  شـده، 

احتمـالا  و  شـده اند  سـاخته  بازیافتـی  مـواد  از  کـه 

فروشـنده هایی کـه اسـتایل هیپـی دارنـد! 

شعار فروشگاه جمله ی تامل برانگیز "یارِ طبیعت 

باش" است و گروه هدف آن را دوستداران محیط زیست ، 

فعالین این حوزه و  به طور کلی گروه هایی که نسبت 

به عواقب مصرف گرایی و آسیب های زیست محیطی و 

مسئولیت اجتماعی آگاه هستند، تشکیل می دهند. 

اما فروشگاه "گل پنبه" نیمه تاریکی هم دارد که از دید 

مصرف کننده پنهان مانده و یا به طور عمد پنهان نگاه 

داشته شده  است!

 انتظـار مـی رود کـه در ذهـن مصرف کننـده  آگاه 

بگیـرد:  شـکل  ناگفته هایـی  چنیـن  از  پرسـش هایی 

در کشــت و برداشــت، رونــد پــردازش، بافــت و 

ژست سبز  !

پری ناز عبدی
وه مدرس گر

 طراحی صنعتی
دانشگاه هنر  اصفهان 
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ــده  ــرف ش ــزان آب مص ــه می ــه چ ــاف پنب ــرزی الی رنگ

ــع آب در  ــود مناب ــران کمب ــه بح ــه ب ــا توج ــت؟ )ب اس

ــه  ــد پنب ــرای تولی ــه ب ــی ک ــالای آب ــم ب ــور و حج کش

نســبت بــه دیگــر الیــاف طبیعــی مصــرف می شــود(.

حمل ونقــل  فرآینــد  در  ســوخت  میــزان  چــه 

ــه از  ــال پنب ــود؟ )انتق ــتفاده می ش ــول اس ــن محص ای

کشــتزارها بــه کارگاه هــای ریســندگی و بافندگــی، در 

مرحلــه  بعــد فروشــگاه های نســاجی و کارگاه هــای 

خرده فروشــی ها(. نهایــت  در  و  دوزندگــی 

کارگران  کشاورزان،  انسانی  و  مالی  حقوق  آیا 

بخش صنایع نساجی و دوزندگان حفظ شده است؟

چــه بــر ســر دورریزهــای الیــاف پنبــه در بخــش 

ــد؟ ــد می آی تولی

پاسخ به چنین پرسش هایی است که شاید ادعای 

فروشگاه "گل پنبه" مبنی بر دوستدار محیط زیست 

بودن را زیر سوال ببرد و در نهایت منجر شود که این 

مجموعه در جایگاه مجرم قرار بگیرد. 

در ایــن راســتا مفهومــی به نــام "سبزشــویی" یا 

"Greenwash" شــکل گرفته اســت که بــه پنهان کردن 

 حقیقــت و یا نپرداختن به تمام جنبه های آن توســط 

تولیدکننــده می پــردازد. همچنین ادعاهــای دورغین 

بخش تولیــد و گمراه کردن مصرف کننده در صنایع و 

بازارها با شــعارهایی همچون "دوستدار محیط زیست 

بودن" و "رعایت مسئولیت اجتماعی" را در بر می گیرد. 

به دنبال آن افزایش علاقه مندی مصرف کنندگان به این 

Green-( دو مفهوم منجر به شکل گیری بازارهای سبز

Marketing( و در امتداد آن سوءاستفاده برخی سازمان ها 

از این نام برای جذب هرچه بیشتر مشتری شده است.

حال این پرسش مطرح می شود که چطور می توان 

در جایگاه توامان مصرف کننده و طراح قرار داشت و با 

پدیده "سبزشویی" در سطح خرد و کلان مبارزه کرد؟

شاید بهتر است به جای پاسخ به این مهم که در این 

مقال نمی گنجد، به بررسی بیشتر مفهوم سبزشویی 

بپردازیم. یک موسسه  بازاریابی دوستدار محیط زیست 

)Environmental Marketing Company TerraChoice( به 

و سازمان ها در  توصیف هفت گناه کبیره که صنایع 

با  می شوند،  مرتکب  خود  خدمات  و  محصول  معرفی 

عنوان "دغل بازی سبز" پرداخته است:

1. ادعای ارائه محصول یا خدمات سبز )این مبحث 

تنها بر پایه ی مجموعه ای از معیارهایی سطحی عنوان 

دیدگاه های  می توانند  حتی  که  دیگر  ملاک های  و  شده 

مهم تر از سبز بودن و پایداری باشند را در نظر نمیگیرد(.

2. فقـدان مـدارک معتبر )پافشـاری بـر ویژگی های 

منجـر بـه سـبز بـودن محصـول و یـا خدمـات بـدون 

ارائـه  مسـتندات معتبـر مرتبـط با موضـوع (.

3. ابهـام )ارائـه  تعریـف نامفهـوم و یـا شـرح کلی از 

سـبز بـودن محصـول کـه منجـر بـه ارزیابی اشـتباه 

می شـود(. مصرف کننـده 

یا چند ویژگی، در  )تاکید روی یک  ناچیز  4. سبز 

ارتباط با سبز بودن محصول و خدمات که کاملا ناچیز 

و یا بی اهمیت هستند(.

سبز  ویژگی  بر  )پافشاری  دروغین  سبز   .5

محصول یا خدمات که لزوما بر پایه حقیقت نیست(.

6. انتخـاب بیـن گزینـه  بـد و بدتـر ) با ایـن گزینه 

در جنبه هـای مختلـف آشـنایی داریـم پـس چنـدان 

نیـازی بـه توضیح نـدارد!(.

7. توصیــه بــزرگان ) ادعــای ســبز بــودن محصــول 

ــن  ــن، فعالی ــر متخصصی ــای نظ ــات برمبن ــا خدم ی

ــناس  ــای سرش ــی چهره ه ــت و حت ــوزه  محیط زیس ح

ــا(. ــب و کاره ــی کس ــای تبلیغات در پویش ه

کمـی  همچنیـن  و  قبیـل  ایـن  از  بررسـی هایی 

تامـل در مطالبـی کـه بـه موضوعاتـی از ایـن دسـت 

می پردازنـد، بیانگـر ایـن نکته انـد کـه "سـبز" گاهـی 

یـا  و  مصرف کننـده  بـرای  روشـنفکری  ژسـت  بـه 

دغل بـازی تولیدکننـده تبدیـل می شـود. حـال نقـش 

مـا در جایـگاه توامـان مصرف کننده و طـراح، اثرگذاری 

سـودمند بـر آگاهی رسـانی بـه مصرف کننده اسـت تا 

بـا پرداختـن بـه جزییـات، منجر بـه هوشـیار نمودن 

وی و بـه حداقـل رسـاندن سوءاسـتفاده  های احتمالـی 

شـویم. "سبزشـویی"  عنـوان  از  سـازمان ها 
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طراحــی بــرای پایــداری در ســال های اخیر توســعه 

قابل توجهــی داشــته و از آن بــرای ایجــاد تغییر در 

صنعت و پیشــرفت روزافــزون فضاها، سیســتم ها 

و جوامــع اســتفاده شــده اســت. حضور انســان در 

محیط های مختلف می تواند موجب تغییر و تخریب 

آن مکان ها شود که با هزینه های اجتماعی، فرهنگی و 

زیست محیطی ناشی از تولید و مصرفِ کاهش نیافته 

دست و پنجه نرم می کنند؛ به گونه ای که برخی به این 

باور رسیده اند که اصطلاح »دیزاین پایدار« پاسخگوی 

مســئله برگشت پذیری یک سیســتم نیست. با این 

وجود تحولات اثرگذار طی ســه دهه گذشــته تاثیراتی 

داشته که در ادامه به بررسی آن خواهیم پرداخت.

ی طراحی برای پایدار

نویسنده:
وشندل فاطمه ر
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در اواخـر دهـه 1۹80 بـا توجـه بـه اهمیـت یافتـن 

»توسـعه  اصطـلاح  پایدارتـر،  و  مسـئولانه تر  تولیـد 

بـرآوردن  بـرای  بـود  ایـده ای  پایـدار« مطـرح شـد کـه 

نیازهـا، بـدون آسـیب بـه منابـع آینـدگان. پـس از آن 

عبـارت »طراحی پایدار« یا »توسـعه پایداری« شـناخته  

شـده تر از قبـل جایـگاه خـود را حفـظ و تثبیـت کرد.

با شدت گرفتن نگرانی های زیست محیطی و آسیب 

دیدن منابع طبیعی بر اثر استخراج، رویکردهایی برای 

چرخه  و  تولید  فرآیند  طول  در  سیستم ها  پاکسازی 

عمر محصول )از استخراج مواد تا دفع نهایی( مطرح 

شد و توانست اقدامات توسعه پایداری را متمرکز کند.    

با این وجود، تا سال 1۹۹2 جامعه هنوز در مورد طراحی 

برای پایداری صحبت نمی کرد و در واقع این اصطلاح 

ملل  سازمان  بین المللی  نشست  در  بعد  سال  چند 

احتمالا  می گیرد.  قرار  استفاده  مورد  ریودوژانیرو  در 

که موجب شد  بود  این  نشست  این  تأثیر  مهم ترین 

مسئله طراحی برای توسعه پایداری بیش از هر زمان 

دیگری در کانون توجهات قرار بگیرد. انتشار کتابچه 

  201۹ تا   1۹8۹ سال  از  زیست  طراحی  محیط  راهنمای 

نقطه  دیگری بود برای به رسمیت شناخته شدن در 

زمینه طراحی برای پایداری، که امروزه نیز به خوبی از 

آن استفاده می شود.

با گذشـت زمان پس از چند دهه با درک مشـکلات 

و ارائـه راهکارهـای مورد نیاز برای دسـتیابی به توسـعه 

بـرای  شـدند.  عنـوان  جدیـدی  رویکردهـای  پایدارتـر، 

مثـال، یکـی از رویکردهـای متفاوتـی کـه پدیـد آمـد، 

 )Sustainable Product_Service(محصول_خدمات پایدار

بـود. ایـده پشـت برخـی از سیسـتم ها ایـن بـود که به 

کاربـران و مصرف کننـدگان برای برآوردن نیازهایشـان 

ابزارهایـی را ارائـه کننـد امـا بـا وابسـتگی کمتـر بـه 

محصـولات فیزیکـی و بـا تکیـه بیشـتر بـر خدمـات 

و دیگـر راه هـای جایگزین )اسـتفاده از محصـولات اما 

بـدون مالکیـت مصرف کننـده(. 

با این وجود در برخی جوامع سیســتم های سنتی 

هنــوز پابرجا هســتند و یکی از دلایل عــدم پذیرش 

گسترده سیســتم های محصول _ خدمات )PSS(، این 

اســت که سیســتم تولید و مصرف خطی موجود به 

نفع سیستم های سنتی تولید محصول نیست، چرا 

که راه حل های نوین متکی بر تعاملات هستند.

بــا توجــه بــه اســتنادات، گســترش طرح هــای 

اشتراک گذاری دوچرخه در نقاط مختلف جهان )حتی 

در مناطقی نظیر ایالات متحده که بطور سنتی در این 

زمینه فرهنگ سازی قوی شکل نگرفته است( مثالی از 

افزایش اقبال نسبت به چنین رویکردی است.

اخیـرا  یـک مفهـوم جدیـد بـه عنـوان یـک راه حـل 

امکان پذیـر بـه منظـور ایجـاد فضـای مناسـب بـرای 

سیسـتم های محصول_خدمـات ظاهـر شـده اسـت، 

مفهـوم  کـه  اسـت  چرخشـی  اقتصـاد  مفهـوم  ایـن 

»پایـان عمر« با بازسـازی، تغییر به سـمت اسـتفاده از 

انرژی هـای تجدید پذیـر و اسـتفاده از مـواد شـیمیایی 

سـمی را حـذف می کنـد.

تاثیــرات  پایــدار پتانســیل  اغلــب در طراحــی 

محصولات  برای کاهش اثرات زیست محیطی نادیده 

گرفته می شود اما با تولید محصولات در راستای کمک 

به چرخه حیات، طراحان محصول به طور مشــخص 

برای این موقعیت برنامه ریزی هایی انجام داده اند؛ بطور 

مثال در این برنامه ، طراح مسئولیت انتخاب مواد خام 

و دفع محصول به طور سنتی را در نظر می گیرد. 

طراحـان می تواننـد گام هـای موثرتـری در راسـتای 

موظف انـد  آن هـا  بردارنـد.  پایـداری  گسـترش 

عمـال کاربـران بپذیرند، 
َ
مسـئولیتی جزئـی در قبـال ا

بـا اذعـان به پیونـد ذاتی بیـن محصولاتی کـه طراحان 

مـا  مـردم.  روزمـره  فعالیت هـای  و  می کننـد  طراحـی 

بایـد درک کنیـم کـه مردم بـا چیزهایـی که می سـازیم 

تـا  اسـت  لازم  درکـی  چنیـن  دارنـد.  برخـوردی  چـه 

منجـر بـه طراحـی راه حل های دقیق تر شـود ـ بسـیار 

فراتـر از سـاختن چیـزی »سـبز« یـا قابـل بازیافـت. 

تأثیـرات  کمتریـن  بـا  محصولاتـی  طراحـی  ماننـد 

)شـامل  عمـرش  چرخـه  تمامـی  در  زیسـت محیطی 

تولیـد، اسـتفاده و پایـان عمـر(.
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همچنیـن می توانیـم از نحـوه برنامه ریـزی شـهری 

هلنـد برای توسـعه مسـیرهای دوچرخه )و گسـترش 

اسـتفاده از دوچرخـه( درس بگیریـم، و اینکـه چگونـه 

سـکوهای اتوبوس در شهر کوریتیبا )Curitiba( برزیل 

بـه نحـوی طراحی شـده اند که سـوار شـدن به وسـایل 

حمـل و نقـل عمومـی را سـرعت و تسـهیل  بخشـند.                                                                                                             

در عیـن حـال، انتخاب های سـازگار با محیط زیسـت 

تنهـا موضوعاتـی نیسـتند کـه ارزش بررسـی دارنـد. 

کیف هـای  کـه   ،FATRA بنیانگـذار  اسـتوارت،  آکیـلا 

دسـتی را از بطری های پلاسـتیکی بازیافتی می سـازد، 

را در  »پایـداری طیـف گسـترده ای  توضیـح می دهـد: 

بـر می گیـرد کـه از پنبه هـای ارگانیـک فراتر مـی رود و 

شـامل کار و عدالـت اجتماعـی نیـز می شـود. افزایش 

معمـاری مبتنـی بـر عدالت و کسـب و کارهای سـالم، 

تعریـف جامـع پایـداری را منعکـس خواهـد کرد.«

استفاده از مواد بازیافتی، ارزیابی مجدد قطعات و 

جایگاه  در  مواد  استفاده  منظور  به  خلاقیت  توسعه 

Integrated transport network- Curitiba

سیســتم اتوبوس در کوریتیبا نه تنها زندگی اجتماعی را 

حفظ میکند، بلکــه می تواند پایداری محیطی را نیز فراهم 

کند. با توجه به خودرو های کمتــر در جاده ها، آلودگی هوا 

و میزان ســوخت مصرفی کاهش می یابد. در راســتای این 

پایــداری اقتصــادی، کوریتیبا به نســل های آینــده اجازه 

می دهد از این منابع استفاده کنند.  
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دیگر، دریافت اعتبار از دولت به عنوان تشویقی برای 

ارگانیک  و  سالم  مواد  از  استفاده  مصرف کنندگان، 

الگوهای  ارتقای  برای  مینیمال  زندگی  داشتن  و 

پایدار  توسعه  به  دستیابی  موجب  آینده،  در  مصرفی 

 ،)Green Economy( و در نتیجه تقویت اقتصاد سبز

زیست  ارزش گذاری  و  گلخانه ای  گازهای  بار  کاهش 

توده زباله)Biomass Waste( خواهد شد.

هـدف دیزاین پایدار در سـده بیسـتم »آینده زدایی« 

نامیـده شـده بود، یعنـی دیزاین کـردن بـه طریقی که 

راه را بـر آینده هـای مضـر ممکـن مسـدود و انتخـاب 

نسـل آینـده را محـدود به راه حل هـای پایـداری کند.

جدید،  فناوری های  توسعه  با  آینده  سال های  در 

را  پایداری  برای  طراحی  آینده  اقتصادی  روندهای 

مشخص خواهد کرد. این مگاترندها، هوش مصنوعی 

دو  هر   ،)Circular Economy(چرخشی اقتصاد  و   )AI(

داشت.                                                                                                     خواهند  تعیین کننده ای  نقش  طراحی  در 

کسب  مدل های  رقابت  است  ممکن  مصنوعی  هوش 

می تواند  همچنین  دهد.  افزایش  را  چرخشی  کار  و 

این زمینه،  را بهینه سازد. در  زیرساخت های چرخشی 

یاد  حوزه هایی  از  یکی  عنوان  به  طراحی  از  صراحت  به 

می شود که بین هوش مصنوعی و اقتصاد چرخشی، 

تأثیر مستقیمی خواهد داشت. این تکامل طراحی برای 

پایداری، به شدت به این رابطه وابسته است.

در آینــده، فن آوری هایــی ماننــد اینترنــت اشــیا 

)IOT( نیــز چگونگــی ایــن تعامــل را تعریــف می کننــد 

و محصــولات، طراحــی، تولیــد، اســتفاده و دور ریخته 

خواهنــد شــد و مصرف کنندگانــی توانمندتــر کــه 

کار  چگونــه  محصولاتشــان  بداننــد  می خواهنــد 

می کنــد و چگونــه می تواننــد آن را تعمیــر کننــد.

همه گیـری کوویـد بـه مـا نشـان داد که همـه چیز 

می توانـد بـه گونـه ای دیگر باشـد و مـا می توانیـم خود 

را بـا شـیوه های بسـیار محـدود زندگی وفق دهیـم و از 

تجربیات مـان در راسـتای تبدیل آن هـا به فرصت هایی 

بـرای یافتـن روش هـای زندگی کـه از نظـر اجتماعی و 

محیطی مسـئولیت پذیرتر اسـت، اسـتفاده کنیم. 
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عنوان پایان نامه:

طراحی بازی فکری تعاملی 
با تاکید بر بحران های 

یست محیطی ز

بـا شـروع عصـر مـدرن، توجه جوامـع بیشـتر از قبل 

از  را  آن هـا  و می تـوان  اسـت  بازی هـا جلـب شـده  بـه 

عوامـل موثـر در آمـوزش پایـداری اجتماعـی به شـمار 

آورد؛ چـرا کـه بـه عنـوان زبانی مشـترک موجب رشـد 

افـراد در ابعـاد روان شـناختی، اجتماعـی و ... می شـود.

در ایـن بخـش از گاهنامـه سـیلوئت، بـه یکـی از 

پایان نامه هـای برگزیـده در ارتبـاط بـا مبحـث پایداری 

می پردازیـم کـه در قالـب یـک بـازی فکـری مـا را بـه 

تا  مٔـل در بحران هـای زیسـت محیطی زمیـن وامی دارد.
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انسـان ها  وجـود  در  کـه  اسـت  فعالیتـی  بـازی 

نهادینـه شـده و ابزاری بـرای بیان احساسـات، عواطف 

اسـت.  بـوده  پیرامـون  بـا محیـط  مرتبـط  و مسـائل 

در حـال حاضـر یکـی از مهمتریـن مسـائل روز دنیـا 

چگونگـی حفاظـت از محیط زیسـت و آگاهـی افراد از 

دلایـل وقـوع بحران هـای زیسـت محیطی و چگونگـی 

اتخـاذ رویکـردی درسـت در مقابـل آن اسـت.

در سـال های اخیـر بردگیم هـا و بازی هـای فکـری 

پایـداری زیسـت محیطی  بـا  بـه موضوعـات مرتبـط 

پرداخته انـد تـا بـه واسـطه ایجـاد سـرگرمی، آگاهـی 

جوامـع را نسـبت بـه ایـن موضوعـات افزایـش دهند. 

بردگیم هـا ایـن پتانسـیل را دارنـد کـه افـراد مختلف را  

وارد عمـل کـرده و راه حل ها یـی بـرای مسـائل جهانـی 

مثـل تغییـرات آب و هوایـی بیابنـد.

ضرورت مسئله

ویـژه  )بـه  محیط زیسـت  بـا  مرتبـط  بحران هـای 

گرمایـش زمیـن( در ابعاد جهانی تاثیـرات قابل توجهی 

در زمینه هـای مختلـف محیطی، فرهنگـی، اقتصادی 

و اجتماعـی داشـته اسـت. پـس از انقـلاب صنعتـی 

و  تکنولـوژی  افـزون  روز  رشـد  گرفتـن  سـرعت  بـا  و 

و  منابـع  از  اسـتفاده  گسـترده  عواقـب  جمعیـت، 

از  بیـش  فرهنگـی  و  اجتماعـی  نابهنجـار  رفتارهـای 

پیش آشـکار شـد. از جملـه تاثیرات منفـی این بحران 



یده پایان نامه برگز

گاهنامه سیلوئت20

اکوسیسـتم ها، جنگل زدایـی،  بـر  تاثیـر  بـه  می تـوان 

انقـراض گونه هـای زیسـتی و جانـوری، خشکسـالی، 

بـالا آمـدن سـطح آب اقیانوس هـا و ... اشـاره کـرد. در 

ایـن راسـتا آگاهـی و مسـئولیت پذیری افـراد نسـبت 

بـه ایـن مسـئله و دانسـتن اختیـارات ، محدودیت ها و 

اقداماتـی کـه در سـطوح فـردی و اجتماعـی می توانـد 

صـورت بگیـرد امـری ضـروری اسـت.

داستان بازی

ــود  ــی ب ــان داشــتند و آســمان آب  روزگاری آب هــا جری

امــا ناگهــان زمیــن حیــات خــود را از دســت داد.

جزیـره ای  بـود.  “آرکادیـا”  بشـریت  امیـد  تنهـا 

دورافتـاده بـا آب های درخشـان، درختان انبوه بهشـتی 

بـود گریـزان از چنـگال مـرگ و سـعی در حفـظ بقـا و 

جاودانگـی خـود داشـت. 

کســانی کــه شــانس بیشــتری بــرای زندگــی 

داشــتند از مــرگ و نابــودی گریختــه بودنــد، بــه 

آرکادیــا آمدنــد تــا شــاید زندگــی جدیــدی را آغــاز 

کننــد امــا افســوس کــه انســا ن ها از گذشــته تاریــک 

و تاریخــی کــه تکــرار می شــود، درس نمی گیرنــد.

ــا  ــبز آرکادی ــای سرس ــه جنگل ه ــد ک ــری نپایی  دی

ــدند و  ــوده ش ــش آل ــای گوارای ــت، آب ه ــه زوال رف روب

ــر ســرزمین  ســیاهی و تباهــی ســایه شــوم خــود را ب

آرکادیــا انداخــت. زباله هــای شــیمیایی منابــع غذایــی 

ــه  ــذا ب ــت و جوی غ ــان ها در جس ــرد، انس ــن ب را از بی

جــان یکدیگــر افتادنــد و پــس از مدتــی خوی انســانی 

و  فرامــوش کردنــد. درختــان خشــکیدند  را  خــود 

ــد. ــه ش ــرات جهش یافت ــگاه حش ــگل جولان جن

در ایـن هنـگام بـود کـه  جنـگل برایشـان امیـدی 

در دل سـرزمین  و جاودانـه  فرسـتاد؛ درختـی سـبز 
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آرکادیـا رویید که نسـبت بـه سـیاهی و زوال بی اعتنا 

بـود و بـا حضور سرسـبز خـود به مردم یـادآوری کرد 

سرزمینشـان  کننـد،     صـرف  را  خواسـتن  فعـل  اگـر 

هـم  گـرد  مختلـف  گروه هـای  یافـت.  خواهـد  نجـات 

آمدنـد. خردمنـدان در پـی احیـای انسـان ها و ریشـه 

درختـان بودنـد. جنگجویـان بـه مبـارزه بـا حشـرات 

بـه  را  زندگی شـان  کـه  برخاسـتند  جهش یافتـه ای 

خطـر انداختـه بـود و صنعتگـران نیـز بـا سـاخت 

دانشـمندان  آن هـا شـتافتند،  یـاری  بـه  سـلاح هایی 

در جسـت وجوی جوابـی بـرای پایـان دادن ایـن وضـع 

بـه نقـاط مختلـف سـفر  کردنـد و محافظـان سـعی 

در دفـاع از جنـگل و موجودات آن داشـتند. انسـان ها 

دریافتـه بودنـد کـه تنهـا راه نجـات از ایـن سرنوشـت 

شـوم، همـکاری و کمـک بـه یکدیگـر اسـت.

 امـا آیـا آن ها موفق می شـوند؟ آیـا روح آرکادیا حیات 

خویش را بـاز می یابد؟

هدف اصلی 

ایـده اصلـی آینـده ای را روایـت می کنـد کـه نابودی هـا 

اوج خـود  بـه  آن اسـت  انسـان  موجـب  و خرابی هـای 

رسـیده و حتـی آرمـان شـهر اسـاطیری آرکادیـا را نیـز 

ویـران کـرده اسـت. 

هــدف اصلــی در ایــن بــازی بازگردانــدن روح جنگل 

بــه آرکادیــا اســت و قــراردادن الِمان هــای جنــگل و 

ســموم ســیاه )بــرای نشــان دادن آبادی هــا و خرابی هــا( 

ــار  ــت. در کن ــدف اس ــن ه ــه ای ــیدن ب ــتای رس در راس

ایــن نمادهــا و اســتعاره ها، توضیحــات مرتبــط بــا 

و  کلمــات  خــلال  در  بحران هــا،  و  اکوسیســتم ها 

کارت هــای بــازی انجــام می گیــرد تــا پروســه یادگیــری 

ــد.   ــر کن ــراد جذاب ت ــرای اف را ب
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طراحی  هفتـه 

از  یکـی  به عنـوان  دبـی، 

طراحـی  رویدادهـای  مهم تریـن 

در منطقـه خاورمیانـه و شـمال آفریقـا 

شـناخته می شـود کـه در مقیـاس جهانـی 

نیـز توانسـته شـهرت و اعتبـار خوبـی را بـرای 

و  ترقـی  همیـن  سـبب  بـه  و  کنـد  کسـب  خـود 

توجـه  اخیـر  سـالهای  در  بین المللـی اش،  جایـگاه 

دانشـجویان و فعـالان عرصـه دیزاین در کشـورمان را 

نیـز به خود جلب کرده که خوشـبختانه حضورشـان 

در این آوردگاه با موفقیت ها و دسـتاوردهای ارزشـمند 

نیـز همـراه بـوده اسـت. در همیـن راسـتا بـا جنـاب 

گـروه  علیـاری، عضـو هیئـت علمـی  آقـای سـعید 

طراحـی صنعتـی دانشـگاه هنـر اصفهـان، که سـال 

گذشـته در هفتـه طراحـی دبـی حضور داشـتند و از 

اکسـپو 2020 نیـز بازدیـد به عمـل آورده بودنـد، گپ و 

گفتـی داشـتیم کـه شـرح آن در ادامـه می آیـد.

نگاهی به     
هفته طراحی دبی

)Dubai Design Week(
و اکسپو 2۰2۰

مصاحبه و متن: 
انسیه حجی زاده

گفت و گو با
استاد سعید علیاری 
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آشنایی کلی با هفته طراحی دبی

یـک   )dubai design week(دبـی طراحـی  هفتـه 

نوامبـر  مـاه  اول  جشـنواره سـالانه اسـت کـه نیمـه 

)نیمـه اول آبان مـاه( به مدت یک هفتـه در منطقه ای 

بـه نـام Dubai Design District( D3( برگـزار می شـود 

و شـامل 3 بخـش کلیـدی اسـت؛ گلوبـال گِـرَد شـو 

 Downtown( داون تـاون دیزایـن ،)Global Grad Show(

معنـی  بـه  عربـی  در   ،Abwab( ابـواب  و   )Design

درهـا(. بجـز ایـن سـه بخش اصلـی، هر سـاله شـاهد 

ورکشـاپ ها  سـخنرانی ها،  نشسـت ها،  برگـزاری 

ایـن  حاشـیه  در  نیـز  دیگـری  متنـوع  رویدادهـای  و 

در  دبـی  طراحـی  هفتـه  اولیـن  هسـتیم.  جشـنواره 

سـال 2015 برگـزار شـد و تـا به امروز 6 سـال اسـت که 

ایـن جشـنواره بـا هـدف تبدیل شـدن بـه بزرگتریـن 

گردهمایـی دیزاینرهـای دنیـا بـه فعالیـت خـود ادامه 

داده و پربیـراه نیسـت اگـر بگوییـم هـر روز به هدف 

می شـود. نزدیک تـر  خـود 

بخش های نمایشگاه

 نمایشــگاه های داون تــاون دیزایــن و گلوبال گِرَد شــو 

اهمیت بیشتری نسبت به نمایشگاه ابواب دارند؛ چرا 

که نمایشگاه ابواب بیشتر با هدف به اشتراک گذاشتن 

فرهنــگ منطقه برگزار می شــود و طبعــا بُعد جهانی 

آنچنانی ندارد. نمایشــگاه "داون تاون دیزاین" اما محفلی 

بــرای ارائــه محصولات شــرکت ها و برندهــای مطرح 

فعال در حوزه طراحی داخلی )interior design( مبلمان 

)furniture( و روشــنایی )Lighting( محســوب می شود. 

البته ناگفته نماند که از ســال 201۹ به این نمایشــگاه 

بخشــی بــرای نمایــش دســتاوردها و فعالیت هــای 

کمپانی های نوپا و کوچک تر نیز اضافه شده است. 

گلوبــال گِرَد شــو امــا نمایشــگاهی منحصر به 

دانشجوهاســت که تا ســال 201۹ به صورت یکپارچه و 

جهانی بود و تمام دانشــگاه ها از سراســر دنیا در این 

نمایشگاه شرکت می کردند اما از سال 2020 این نمایشگاه 

به دو بخش مجزا تقسیم شد: گلوبال گِرَد شو و منا گِرَد 
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شــو که بخش مِنا )MENA( مخصوص دانشگاه های 

منطقه خاورمیانه و آفریقای شــمالی و بخش گلوبال 

برای سایر کشــورها است. ســال 2021 ،دوره هفتم این 

جشــنواره، بیش از 70 کشــور و 600 دانشگاه برای این 

رویداد پروژه ها و کارهایشــان را ارســال کرده که نهایتا 

بخشی از آن ها به نمایشــگاه راه پیدا کردند. پیش از 

2020 معمولا حدود 100 اثر برتر دنیا در این نمایشــگاه 

به نمایش گذاشته می شدند اما در سال 2020 به علت 

پاندمی کرونــا رویداد به صورت مجازی برگزار شــد و 

دعوت حضوری از هیچ دانشگاه و دانشجویی صورت 

نگرفت. با اضافه شدن بخش منا گِرَد شو در این سال 

آثاری که در این بخش به رقابت می پرداختند، به دبی 

ارسال شدند و خبری از نمایشگاه فیزیکی نبود اما در 

سال 2021 و به واســطه بهبود وضعیت پاندمی کرونا، 

بخش منا حضوری شــد و 41 دانشــگاه کارهایشان را 

ارســال کردند که از ایــن بین 60 اثــر نهایتا به صورت 

فیزیکی در نمایشگاه اســتعدادهای برتر منطقه به 

نمایش گذاشــته شدند و از دانشــجوها و نمایندگان 

دانشــگاه ها جهت شرکت در این رویداد دعوت شد اما 

بخش گلوبــال همچنان به صورت مجازی به کار خود 

ادامــه داد و تصمیم بر این اســت که برای ســال های 

آینــده و دوره های آتی نیز این بخش از نمایشــگاه به 

همین صورت برگزار شود. 

هر دو بخش منا و گلوبال گرد شــو یک نمایشگاه 

برای فارغ التحصیلان مقطع ارشد دانشگاه های جهان 

هســتند اما از آنجا که دانشگاه هنر اصفهان در حال 

حاضر در مقطع کارشناسی ارشد پذیرش دانشجو در 

رشــته طراحی صنعتی ندارد، از طرف برگزارکنندگان 

امکان حضور نمایندگان دانشــگاه هنــر اصفهان با 

پروژه های برتر مقطع کارشناســی فراهم شد که اتفاق 

جالب و خوشایندی به حساب می آید.  

بــه گلوبال گرد شــو اخیرا برنامــه ای تحت عنوان 

 )Entrepreneurship( استارتاپ ســازی یــا کارآفرینــی

اضافه شــده اســت. در این برنامه پس از داوری اولیه 

آثار، کارهایی که پتانســیل لازم را دارا هستند، وارد فاز 

اول شده و با اســتفاده از آموزه ها و منتورینگ اساتید 

وارد پروسه این برنامه می شــوند. در نهایت پروژه برتر 

جایزه ای به ارزش 10 میلیــون درهم با عنوان حمایت از 

اثر و کسب و کار دریافت می کند.

درباره نمایشگاه 2021

 نمایشــگاه ســال 2021 آنچنان خوب نبود. تا سال 2020 

بخش گلوبال گِرَد شــو یکپارچه برگزار می شد چرا که 

تمامی دانشــگاه ها از سراسر جهان حضور داشتند )و 

حتی تمامی دانشــجوها در یک هتل مشــترک اسکان 

داده می شــدند( و به همین دلیل بســتری ایده آل برای 

برقراری ارتباط و تعاملات گســترده و عمیق فراهم شده 

بود اما بعد از سال 2020 که این دو بخش از یکدیگر جدا 

شــدند، کیفیت نسبت به ســالهای گذشته افت پیدا 

کرد. علی ایحال از بین 60 پروژه ای که سال 2021 در بخش 

منا به نمایش گذاشته شدند، می توان گفت که تمامی 
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کارها در سطح خوبی قرار داشــتند و حداقل نیمی از 

کارها پروژه های سطح بالایی محسوب می شدند.

سخنرانی ها و ورکشاپ ها 

اجـرا  متفـاوت  سـال  بـه  سـال  برنامه هـا  اینگونـه 

شـدند بـرای مثـال سـال های ابتدایـی در همـان محـل 

نمایشـگاهی که پروژه های دانشـجویان قرار داشـتند، 

اسـاتید دانشـگاه هایی کـه بـه نمایشـگاه دعوت شـده 

بودنـد سـخنرانی های کوتـاه چنـد دقیقـه ای داشـتند 

ارزشـمندی   و  خـاص  چنـدان  محتـوای  غالبـا  کـه 

نداشـت ولـی در ایـن بیـن اسـاتید برجسـته ای هـم 

بودنـد کـه دربـاره موضوعات جـذاب سـخنرانی کرده و 

تجارب دانشگاه هایشـان را به اشـتراک می گذاشـتند. 

جوایز

 از سال 2017 و تا قبل از سال 2021 جایزه ای تحت عنوان 

وجود  گِرَدشو  گلوبال  بخش  برای   Progress Prize

روز  در  که  بود  شکل  این  به  آن  اهدای  روند  و  داشت 

روز  در  نهایتا  و  شده  انتخاب  برتر  پروژه   10 افتتاحیه 

اختتامیه این جایزه به پروژه برتر تعلق می گرفت. سال 

2020 جایزه نقدی 10هزار دلار بود که در نهایت سال 2021 

این جایزه حذف شد و برنامه کارآفرینی جایگزین آن 

دانشگاه  دانشجوهای  از  یکی  گذشته  سال  )در  شد 

آزاد به این برنامه ورود پیدا کرد و توانست مراحلی را 

نیز طی کند(. با توجه به اینکه جایزه در قالب حمایت 

از کسب و کارها است و داوری در طی این دوره انجام 

جایزه  به  نسبت  جایزه  این  برتری  سبب  می شود، 

قبلی شده است. در برخی دوره ها مسابقاتی همگام 

در  مثال  برای  می شود؛  برگزار  نیز  نمایشگاه  این  با 

نمایش  کنار  در   )RADO( رادو  برند ساعت   2018 سال 

محصولاتش، مسابقه طراحی ساعت با جوایز نقدی 

بعد(  سال  نمایشگاه  به  دعوت  )نظیر  نقدی  غیر  و 

و  ثابت  به صورت  مسابقات  این  البته  که  کرد  برگزار 

همیشگی برگزار نمی شوند.
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داوری 

داورها هرســال پیش از نمایشگاه انتخاب می شوند و 

اکثر قریب به اتفاق شــان نیز از خارج از امارات دعوت 

می شــوند که در میان آنهــا بعضا نام هــای مطرح و 

برجســته ای نیز به چشــم می خورند )بعنوان نمونه 

چندســال پیش یکی از داوران از کمپانی گوگل دعوت 

شــده بود(. احتمالا داوران و مربیان بخش کارآفرینی 

نیز به همین صورت انتخاب می شوند.

هدف نمایشگاه و ارتباط با صنعت

 این رویداد فســتیوالی است برای نمایش رویدادهای 

اخیر حوزه دیزاین و هدف اصلی آن نزدیک کردن عموم 

مردم به ایــن اتفاقات اســت و همچنین بــه منظور 

ارتباط با صنعت، برگزارکننده پوشــش خبری خوبی 

در ژورنال ها و رســانه های مطرح دیزاین )بعنوان نمونه 

وبســایت معتبر DesignBoom.com( ایجاد می کند و 

به همین واسطه شــرکت کنندگان در این نمایشگاه 

بهتر و بیشتر شناخته شــده و به اصطلاح پروموت 

می شوند. ســال 2017 که نمایشــگاه گلوبال گردشو و 

داون تاون دیزاین در کنارهم بودند، نمایندگان کمپانی ها 

و صاحبــان برندها با دانشــجویان تعامل بیشــتری 

داشتند و توانستند ارتباطات خوبی برقرار کنند.

تحصیل

طبعـا کمک بـه اخذ پذیـرش تحصیلی از اهـداف این 

رویـداد نیسـت و قـرار هم نیسـت تاثیر مسـتقیمی 

روی آن داشـته باشـد )بـه خصـوص ایـن سـال ها کـه 

گلوبـال گِـرَد شـو به صـورت مجـازی برگزار می شـود(. 

سـال های گذشـته باتوجـه بـه اینکـه از هـر دانشـگاه 

برخـی از اعضـای هیئـت علمی بـه نمایشـگاه دعوت 

می شـدند )و بیـن ایـن افـراد احتمـال حضـور فـردی 

بانفـوذ نیـز وجـود داشـت(، بـا برقـراری ارتبـاط و ارائـه 

خـوب پـروژه ممکـن بـود پذیـرش گرفتـن از دانشـگاه 

تسـهیل شـود. در یـک کلام می تـوان گفت کـه اگرچه 

پذیـرش  اخـذ  در  مسـتقیمی  تاثیـر  برنامـه  ایـن 

می توانـد  رزومـه  در  آن  ثبـت  امـا  نـدارد  تحصیلـی 

شـانس موفقیـت متقاضیـان را بالاتـر ببـرد.

حضور دانشگاه هنر اصفهان

 سال 2017 دانشگاه هنر اصفهان به عنوان اولین دانشگاه 

ایرانی به واسطه آشنایی بنده با یکی از برگزارکنندگان 

این نمایشگاه در دیزاین ویک دبی حضور بهم رسانید. 

برای سال 2018 و بنابر درخواست و تلاش های اینجانب، 

با دانشگاه های مطرح و باسابقه ایرانی در حوزه دیزاین 

و طراحی صنعتی مثل دانشگاه تهران، علم و صنعت، 

هنر تهران، هنر تبریز و... نیز ارتباط برقرار شــد اما به 

علت ناشــناخته بودن این رویداد در ایران، متاســفانه 

دانشــگاه ها متوجه اهمیت آن نشده و حاضر نشدند 

در آن شــرکت کنند.  به غیر از سال 201۹ )که ظاهرا به 

خاطر مسائل سیاسی حضور نداشتیم(، در نمایشگاه 

بقیه سال ها دانشــگاه هنر اصفهان حضور فعالی در 

این رویداد داشت و در ســال های 2017 و 2018 با 2 اثر در 

بخش گلوبال گرد شو ، در ســال 2020 با یک اثر در این 

بخش )به صورت مجازی( و ســه اثر در بخش مِنا و در 

سال 2021 نیز دو اثر در بخش مِنا شرکت داشتیم.

نحوه شرکت

GlobalGradShow. اردیبهشت ماه هرسال در وبسایت 

قرار  نمایشگاه  برای  آثار  ارسال  برای  فراخوانی   com

می گیرد و پس از یک بازه زمانی کوتاه، دعوتنامه برای 
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تا  می شود  ارسال  دانشگاه ها  علمی  هیئت  و  اساتید 

اطلاع رسانی های لازم را به دانشجویان داشته باشند. 

سایت  طریق  از  شخصا  می توانند  هم  دانشجویان 

مربوطه به ارسال آثارشان مبادرت بورزند و هم می توانند 

آثار و پروژه های خود را در اختیار نماینده دانشگاه قرار 

بدهند تا توسط ایشان ارسال گردد. درصورتی که آثار 

توجه  با  )و  گردد  ارسال  مربوطه  نمایندگان  طریق  از 

رویداد دعوت رسمی  این  برای  دانشگاه ها  از  اینکه  به 

به عمل آمده(، قطعا تعدادی از کارها برای حضور در 

نمایشگاه برگزیده خواهند شد اما درصورتی که اثر/

ارسال  سایت  طریق  از  و  دانشجو  خود  توسط  پروژه 

گردد، به عنوان یک کار مستقل ارزیابی شده و به تبع 

نیازمند کیفیت بالاتری است.

همچنین ناگفته نماند که در دیزاین ویک دبی، یک 

و  بلیط  و  آمد  و  رفت  برای  پول  دلار   100 و  اقامت  هفته 

غیره در اختیار شرکت کنندگان قرار می گیرد و به طور 

کلی حمایت خوبی از افرادی که به این نمایشگاه دعوت 

می شوند، صورت می پذیرد.

پیشنهاد

با بررسی آثار منتخب سال های گذشته متوجه نحوه 

خواهید  نمایشگاه  دسته بندی های  و  آثار  انتخاب 

زیبایی شناسی  معنی  به  دیزاین  رویداد  این  در  شد. 

و  برگزارکنندگان  و  نیست  صرف  فرم پردازی  و 

تصمیم گیران این رویداد بیشتر برای دید طراحانه به 

قائل  ارزش  چالش ها  رجوع  و  رفع  و  پیرامونی  مسائل 

)در  آن ها  روی  تمرکز  و  چالش ها  شناخت  هستند. 

حوزه هایی نظیر سالمندان، کودکان کار، بیماری های 

خاص و ...( و در نهایت دیزاین برای آن ها روشی موثر و 

کمک کننده است.

بعنوان جمع بندی، دیزاین ویک دبی  و  در یک کلام 

دیده  برای  تکاپو  و  تلاش  منظور  به  مناسب  فرصتی 

شدن در عرصه ای معتبر و بین المللی است. در حال 

حاضر )و در زمان انجام این مصاحبه( مهلت پذیرش 

و هفته طراحی  پایان پذیرفته  امسال  رویداد  برای  آثار 

دوبی 2022 از هشتم تا سیزدهم نوامبر) 17 الی 22 آبان ماه 

سال جاری( برگزار شد.
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اکسپو 

اکســپو )EXPO( بــه نوعی بعد از جام جهانــی فوتبال و 

المپیک بزرگترین و مهم ترین رویداد جهانی به حساب 

می آید و دارای قدمت زیادی اســت. هر چند سال یکبارو 

از بین چندین شــهری که کاندیدای برگزاری این رویداد 

هســتند، رای گیــری از نمایندگان بیش از 160 کشــور 

جهان به عمل می آید که در رای گیری ســال 2013 ، شهر 

دبی در امارات متحده عربی به عنوان برگزارکننده اکسپو 

2020 انتخاب شد اما به دلیل شیوع پاندمی کرونا، برگزاری 

اکســپو به تعویق افتاد و به جای سال 2020، سال 2021  به 

مدت 6 ماه )از ۹ مهر تا 21 فروردین1401( برگزار شــد. هدف 

اصلی این نمایشگاه این است که کشورها بتوانند فرهنگ 

و پیشرفت هایشان را با یکدیگر به اشتراک بگذارند و بازه 

زمانی شش ماهه اکسپو نیز به این دلیل است که تمامی 

علاقه مندان از سراســر جهان متناسب با شرایط محل 

زندگی و کار شان قادر باشند از این نمایشگاه دیدن کنند. 

جدا از محتواهایی که کشورها در پاویون های مربوط 

بــه خود به نمایش گذاشــته بودند، معمــاری و دیزاین 

بسیاری از این پاویون ها نیز چشمگیر بودند. امارات از 

امتیاز میزبانی به بهترین شکل ممکن بهره جسته بود 

و پاویون خود را در نقطه بســیار ویژه ای قرار داده بود که 

همه چیز در آن کاملا فکر شــده و طراحی شــده بود. با 

توجه به اینکــه جمعیت بازدیدکنندگان زیاد بود و زمان 

انتظار برای ورود به پاویون این کشور می توانست طولانی 

شــود، حتی فرآیند رد شدن از گیت، مدت انتظار و ورود 

به آن نیز با تدابیری طراحانه ساماندهی شده بود. یکی از 

بخش های جذاب در پاویون امارات آنجا بود که یک سالن 

بزرگ را با شــن پوشانده بودند )و به شکل تپه های شنی 

معروف امارات در آورده بودند( و با پروجکت کردن تصویر 

بر روی این تپه ها تاریخ امارات را به نمایش می گذاشتند 

)ناگفته نماند که امارات بعنوان کشور میزبان بزرگترین 

پاویون نمایشگاه را نیز در اختیار داشت(. 

ایران در اکسپو

 ایران در اکســپو 2020 چندان خوب ظاهر نشــده بود و 

اگرچــه جزو بدترین ها نبود ولی بــا توجه به اینکه این 
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دوره از اکســپو در دبــی و در نزدیکی کشــورمان برگزار 

ســن مجاورت بعنوان 
ُ
می شــد، شایسته بود که این ح

فرصتی ارزشــمند غنیمت شمرده شود و تصویری به 

مراتب بهتر و جذاب تر از ایــران به بازدیدکنندگان ارائه 

شــود که متاســفانه این اتفاق رخ نداد. فضای پاویون 

ایران در کل کانســپت بدی نداشت و اتفاقا سعی شده 

بود تا به نوعی از مواد و متریال های بومی در ســاخت و 

پرداخت آن استفاده شــود تا به نوعی با ترندها و بحث 

"پایداری در معماری" نیز همگام و همسو باشد اما این 

کانسپت در بحث اجرا می توانست خیلی بهتر از این ها 

باشد و ظاهرا در قسمت هایی به خاطر ضعف در اجرا 

کانسپت حتی دچار تغییراتی شده بود.

مشارکت طراحان صنعتی

 حضـور افـراد فعال در حوزه دیزاین بـه عنوان اعضایی 

در تیم هـای ایده پـردازی و اجراهـای خلاقانـه می توانـد 

بسـیار مفیـد و راهگشـا باشـد و بـرای افزایـش ایـن 

مشـارکت، بیشـتر از اینکه الزام باشـد خود دیزاینرها 

اقدامی بکنند، می بایسـت سیاسـت گذاران با داشـتن 

دیدگاهـی بـه روز و درکـی همـه جانبـه، به دنبـال یاری 

متاسـفانه  ایـران  در  باشـند.  دیزاینرهـا  از  جسـتن 

شـناخت کافـی و اراده ای قـوی بـرای بکارگیـری تجارب 

دیزاینرهـا در ایـن عرصـه وجـود نـدارد و بهتـر اسـت 

بـرای دوره بعـدی اکسـپو ) کـه بیـن 13 آوریـل تـا 13 

اکتبـر سـال 2025 در اوزاکا ژاپـن برگـزار خواهـد شـد( 

پروپوزالـی ارائه شـود کـه علاوه بر جنبه هـای معمارانه 

و ظاهـری پاویـون، تجربه کاربری و مـوارد این چنینی 

را نیـز مـورد توجه قـرار داده باشـد.

همزمانی با دیزاین ویک

 این همزمانی جالــب بود ولی الزاما مثبت هم نبود چرا 

که تمرکز غالب گردشگران و توریستها بر روی اکسپو 

بود و دیزاین ویک هم خواه ناخواه زیر سایه چنین رویداد 

معتبــر و بزرگی قرار می گرفت. با ایــن حال با توجه به 

اینکه اکسپو هر پنج سال یکبار برگزار می شود، مزیت 

همزمانــی این دو رویداد در این بود کــه افرادی که برای 

دیزاین ویک دعوت شده بودند، این فرصت را داشتند که 

از اکسپو نیز بازدید به عمل آورند.

ارجحیت برای دیزاین

طبعا دیزاین ویک دبی قرابت بیشتری با مقوله دیزاین 

دارد و فعالیت هــای مربــوط به دیزاین بیشــتر در آن 

خودنمایی می کند و متاســفانه در این دوسال اخیر که 

تحــت تاثیر پاندمی کرونا بخش گلوبال دیزاین مجازی 

برگزار شــده، شــاهد افت دیزاین ویک دبی نســبت به 

ســالهای قبل بوده ایم. اکســپو اما به وضوح رویکردی 

کلان و کلی تر را دنبال می کند )و البته که در اکسپو نیز 

دیزاین اهمیت زیادی دارد و از مهم ترین متر و معیارها 

برای مقایسه عملکرد و میزان موفقیت پاویون کشورها 

به شمار می آید( اما تمرکز اصلی در اکسپو غالبا بر روی 

معرفی، ارائه و تبلیغ فرهنگ، دســتاوردها، تکنولوژی و 

برنامه های آینده کشورهای شرکت کننده است.
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زنبورک ایتالیایی؛
اسکوتری انقلابی
با شهرت جهانی!

داستان طراحی و شکل گیری پیاجیو   وسپا

نویسنده:
یمی  علی کر

یک دیزاین، یک قصه
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در دنیای امروز محصولات، لوگوها و نشانه های مختلفی 

مــا را احاطه کرده انــد و تبدیل به جزئــی جدایی ناپذیر 

از زندگــی روزمره ما شــده اند؛ بــرای مثــال می توان به 

مواردی نظیر قهوه ســاز موکا اکســپرس، آبمیوه گیر 

جوســی ســلیف، خودکار بیک، کاغذهای یادداشــت 

رنگی و برچســب دار )Sticky Note(، کنسول های بازی 

پلی استیشن یا Xbox، تابلوهای راهنمای مسیر در شهر 

و جاده، نقشه خطوط مترو، گوشی های هوشمند، انواع 

گجت های الکترونیکی و ... اشــاره کرد. اما همانطور که 

در ابتدا نیز ذکر شد، احتمالا از آنجا که این محصولات 

و نشانه ها بخشی از روزمرگی های ما شده اند، نسبت به 

داستان شکل گیری و تکامل این محصولات و نشانه ها، 

و همچنیــن میزان تلاش و کوشــش، ذکاوت، زیرکی و 

جسارتی که خرج به ثمر نشاندن این طرح  های ماندگار 

شده )و این محصولات و نشانه ها را به شهرت، موفقیت 

و محبوبیتی عالمگیر رســانده است( کم و بیش غافل 

مانده ایــم. در بخش "یک دیزاین، یــک قصه " گاهنامه 

ســیلوئت، به مــرور و بررســی چنین داســتان هایی 

خواهیم پرداخت و برای شروع به سراغ "مشهورترین و 

محبوب ترین موتور اسکوتر جهان" خواهیم رفت. 

همانطــور که در ادامه خواهیــد دید، به هیچ وجه 

ســخن گزافی نخواهد بود اگر پیاجیو وســپا را نمونه  

موفق و مثالی تاریخی به شــمار بیاوریم که در داستان 

طراحی آن، نکات مهم و درس های آموزنده  فراوانی وجود 

دارد که بازگویی، تشریح و تحلیل آن برای دانشجویان 

و یا طراحان تازه نفس، می تواند بسیار مفید و راهگشا 

باشــد. یکی از این درس هــای آموزنده، لــزوم حصول 

شــناختی دقیق و عمیق از بســتر جامعه ای است که 

محصول قرار اســت در آن عرضه شود؛ کاری که نابغه 

تکرارنشــدنی قصه ما یعنی "کورداینو دِ آســکانیو" و 

کارفرمــای وی یعنی "انریکو پیاجیــو" به خوبی هرچه 

تمام تر انجام دادند و نه تنها برای همیشــه نامی نیک 

از خــود در لابلای صفحات تاریخ برجای گذاشــتند، 

بلکه فصلــی تــازه را در تاریخ شــکل گیری و تکامل 

وسایل نقلیه دو چرخ رقم زدند.

پیاجیــو )Piaggio( در ســال 1884 توســط رینالدو 

پیاجیو )و با هدف تعمیر و تجهیز قایق های تفریحی و 

لوکس( تاسیس شد و در شهر جنوا ایتالیا آغاز به کار 

کــرد. تا قبــل از دوران جنگ جهانــی اول، این کمپانی 

عمدتا در عرصه ســاخت واگن هــای ریلی به فعالیت 

می پرداخت اما با فرا رســیدن ایام جنگ، فعالیت های 

پیاجیو نیز به سمت و سوی دیگری کشیده شد و این 

کمپانی عمده توجه و توانش را بر روی طراحی و ساخت 

تجهیزات نظامی متمرکز ســاخت. در ســالهای بعد، 

پیاجیو پیوســته به توسعه زیرساخت ها و تاسیسات 

صنعتــی خود ادامــه داد و در طراحی و توســعه انواع 

هواپیما، بمب افکن  و موتور هواپیما به پیشــرفت های 

چشمگیری دســت پیدا کرد و اهمیت استراتژیک آن 

در پیشروی ماشین جنگی بنیتو موسولینی و ارتش 

متحدین، باعث شــد تا کارخانه هــای مختلف پیاجیو 

)خصوصــا مجموعه های تولیدی مســتقر در جنوا و 

پونتــدرا( در دوران جنگ جهانــی دوم هدف حمله های 

پرتعــداد و بی امــان نیروهای متفقین قــرار بگیرد به 

طوری که تا اواخر آگوســت ســال 1۹43 این کارخانه ها 

تقریبا با خاک یکسان شدند.

)بعنوان  ایتالیا  دوم،  جهانی  جنگ  پایان  از  پس 

بازنده در جنگ( چاره ای جز پذیرش  از طرف های  یکی 

شرایط تحمیلی توسط سران متفقین نداشت که تبعا 

نظامی  فعالیت های  و  تهدیدآمیز  تحرکات  انجام  منع 

بر  در  را  آن(  با  مرتبط  صنعتی  فعالیت های  کلیه  )و 

نمی توانست  دیگر  نیز  پیاجیو  بنابراین،  و  می گرفت 

به ساخت هواپیما و دیگر ادوات جنگی ادامه دهد. این 

آرماندو  و  انریکو  کنترل  تحت  حالا  ایتالیایی  کمپانی 

برادر  و دو  بود  بنیانگذار( قرار گرفته  )فرزندان  پیاجیو 

تا به بازسازی و احیای  سخت در تلاش و تکاپو بودند 

ویرانه های  بستر  بر  و  بپردازند  تولیدی  تاسیسات 

باقی مانده از دوران جنگ، یک امپراتوری تازه بنا کنند. 

در این بین، انریکو پیاجیو با ارزیابی مجموعه شرایط 

و عوامل )متریال، ابزارها و زیرساخت های موجود یا قابل 

و  نیازها  همچنین  و  جنگ  از  پس  دوران  در  دسترس 
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 Cushman  ( ایربورن"  "کوشمن  آمریکایی  اسکوترهای 

model 53 Airborne( که در دوران جنگ جهانی دوم )و در 

مورد  ایالات متحده  ارتش  سربازان  توسط  نظامی(  نسخه 

استفاده قرار می گرفتند و علیرغم ظاهر بی پیرایه و زمخت، 

و  طراحی  برای  اولیه  ارجاع  منبع  و  شروع  نقطه  نوعی  به 

توسعه وسپا به حساب می آیند.

اولویت های مردم در این ایام سخت و کم و بیش سرشار 

از محرومیت(، به این نتیجه می رسد که پیاجیو باید در 

ارزان قیمت،  شخصی  وسیله نقلیه  یک  ساخت  جهت 

با ساختاری غیرپیچیده ) به منظور سهولت در انجام 

تعمیرات( و قابل دسترس برای توده مردم گام بردارد؛ این 

وسیله نقلیه دو چرخ می توانست همان چیزی باشد که 

جامعه ایتالیا در سالهای پس از جنگ واقعا محتاج و 

تشنه آن بود و می توانست )در قامت یک ناجی( رونق 

را به خطوط تولید پیاجیو بازگرداند و جایگاه کمپانی ) 

بعنوان یکی از بازیگران تازه وارد( در این بخش از بازار را 

استحکام بخشد.

نخستین پروتوتایپی که در راستای نیل به چنین 

هدفی توسعه پیدا کرد، MP5 Paperino بود که در سال 

 )Renzo Spolti( 1۹43 توســط مهندس رنزو اســپولتی

توســعه یافته بود و ظاهرا استفاده از نام Paperino در 

ایــن پروتوتایپ )Paperino معادل ایتالیایی"دانلد داک" 

است( تحت تاثیر اطلاق نام Topolino )معادل ایتالیایی 

میکی مــاوس، دیگر کاراکتــر محبوب دنیــای دیزنی( 

به فیات 500A صورت پذیرفته بــود )500A توپولینو 

خودرویی جمــع و جور، مردمی و دوست داشــتنی به 

شمار می آمد که در میانه های دهه 1۹30 معرفی شده و 

توســط دانته جیاکوزا طراحی شده بود(. هیکل و قواره 

عجیب و چهره نســبتا زمخــت MP5 پاپرینو از لحاظ 

کاربردی و زیبایی شــناختی نظر انریکو پیاجیو را به 

خود جلب نمی کند تا او متعاقبا برای به ثمر نشاندن 

ایده و رویایی که در ســر داشــت، به ســراغ کورادینو 

دِآسکانیو )Corradini D’Ascanio( برود.

 دِآسکانیو مهندس صنایع  هوانوردی و یکی از نوابغ 

این عرصه به شمار می آمد و در دوران جنگ در طراحی 

و توسعه یکی از نخستین نمونه های موفق هلی کوپتر 

نقش بســیار مهمی را ایفا  کرده بــود )او همچنین به 

پــاس خدمات و دســتاوردهایش در سلســله مراتب 

ارتش ایتالیا حتی تا درجه ژنرالــی نیز ارتقا پیدا کرد( 

اما پس از پایان جنــگ و ایجاد موانع و محدودیت های 

گسترده توسط متفقین برای ادامه فعالیت مهندسان 

و مجموعه هــای فعــال در صنایــع نظامــی ایتالیــا، 

دِآســکانیو نیز دیگر قادر نبود در حیطه تخصصی 

)و مورد علاقه( پیشینش به فعالیت بپردازد.

پیــش از آغاز همکاری بــا پیاجیو، دِآســکانیو به 

اســتخدام دیگــر صنعتگر بــزرگ ایتالیایــی یعنی 

در   )Ferdinando Innocenti( اینوچنتــی  فردینانــدو 

آمده بــود. تخصص و فعالیت اصلی اینوچنتی تولید 

لوله هــای فولادی یکپارچه بود امــا او نیز رویا و هدفی 

مشابه با پیاجیو را در سر می پروراند و به دنبال ساخت 

و عرضه یک وسیله نقلیه دو چرخ و ارزان قیمت بود. 

اینوچنتـی تحـت تاثیـر اسـکوترهای زیتونی رنـگ 

 )Cushman Airbone( ایربـورن"  »کوشـمن  آمریکایـی 

قـرار گرفتـه بـود کـه در دوران جنـگ توسـط ارتـش 

ایالات متحـده مـورد اسـتفاده قـرار می گرفـت. بریفـی 

کـه اینوچنتـی بـه دِ آسـکانیو داده بـود، وسـیله نقلیه 

دوچـرخ و موتـورداری را توصیـف می کـرد کـه لبـاس 

هـای راکبـش را کثیـف نکنـد و همچنیـن راندنش نه 

تنهـا بـرای مـردان، بلکـه بـرای زنـان نیز آسـان باشـد.

نکتــه جالب در مــورد ارتباط یافتن دِآســکانیو با 

این پروژه، اینســت که طبق روایــات و نقل قول ها او از 
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بیــخ و بن با اســتفاده از موتورســیکلت به عنوان یک 

وســیله نقلیه روزمره مشکل داشته اســت! علاوه بر 

کثیف و نامرتب شــدن لباس ها پس از موتورســواری، 

فــرم و نحوه طراحــی بدنه و لزوم بــالا آوردن پاها برای 

ســوار شــدن بر روی آن، از جمله معضــلات اصلی و 

چالش های اساسی دِآســکانیو با موتورسیکلت ها به 

شــمار می رفت. برای ایجاد تحولــی عظیم در آنچه که 

یک موتور »می تواند« باشــد، به راستی چه کسی بهتر 

از طراح نابغه و توانمندی که از یک سو دستی بر آتش 

مســائل علمی و مهندسی داشته و از سویی دیگر، به 

طراحی و کارایی موتورسیکلت های موجود )در آن زمان( 

نقدهای جدی وارد می دانسته است...

اینوچنتی در تعامل با دِآسکانیو مرتکب اشتباهی 

بزرگ و تاریخی می شــود تا پیشــگامی، تاریخ سازی و 

جاودانگی را کادوپیچ و دودستی تقدیم کمپانی رقیبش 

)پیاجیــو( کند؛ چرا که دِآســکانیو اســتفاده از فریم 

فــولادی فشــرده )Pressed Steel( را ترجیح می داد اما 

اینوچنتی، با انگیز احیا و رشد هرچه سریع تر تجارت 

اصلی خود در دوران پیش از جنگ، بر روی اســتفاده 

از فریــم لوله  فولادی )Tubular Steel( اصرار می ورزید و 

چندان حاضر به کوتاه آمدن در برابر دِآســکانیو نبود 

و متقابلا دِآسکانیو هم قصد عقب نشینی از مواضع 

خود را نداشت. در نهایت همین ناسازگاری و عدم وجود 

اتفاق نظر، مقدمات خروج دِآســکانیو از اینوچنتی و 

پیوســتن او به پیاجیو را فراهــم  آورد؛ جایی که انریکو 

پیاجیو تفکرات ناب و ایده های نبوغ آمیز دِآسکانیو را با 

آغوش باز پذیرفت و به او آزادی عمل و دامنه اختیارات 

بیشتری داد و در نهایت هم شد آنچه شد!

بالاخره روز موعود فرا می رسد و در سال 1۹45 دِاسکانیو 

پروتوتایپ MP6 را به انریکو پیاجیو نشان می دهد تا با 

یک  به  آسکانیو  دِ  مخلوق  این  تشبیه  و  وی  تحسین 

"زنبورک"، نام “Vespa” )معادل Wasp در انگلیسی( برای 

و  دانش  شود.  برگزیده  پیاجیو  جدید  محصول  این 

تجربه دِآسکانیو در زمینه هوانوردی و خصوصا تسلط 

جذاب،  فرم  شکل گیری  در  آیرودینامیک،  علم  بر  وی 

کارایـی،  فاقـد  وضـوح  بـه   MP5 Paperino پروتوتایـپ 

کانسـپت  در  کـه  اسـت  ظرافتـی  و  افسـون  هوشـمندی، 

MP6 ) و همچنیـن نسـخه نهایـی و تولیـد انبوه وسـپا ( به 

می خـورد. چشـم 

مسحورکننده، آینده نگرانه و یکپارچه بدنه وسپا )که از 

جنس فولاد فشرده ساخته شده  بود( نقش مهمی را 

ایفا می کند؛ بدنه ای که تمامی متعلقات فنی و قطعات 

مکانیکی این اسکوتر را در زیر خود پنهان کرده و باعث 

می شد تا وسپا در اولین نگاه بسیار خواستنی، بدیع و 

متمایز از سایر موتورسیکلت ها به چشم بیاید. همین 

قضیه و عدم وجود فریم میانی )و تعبیه فضایی برای 

قرار دادن پاها( در کنار حذف زنجیر، باعث می شد تا نه 

تنها لباس راکبان دیگر کثیف و روغنی نشده و بدلیل 

مجاورت با اجزای فنی آسیب نبیند، بلکه حتی سوار 

و پیاده شدن به این وسیله )خصوصا برای بانوانی که 

اینکه  بر  مضاف  شود،  راحت تر  می پوشیدند(  دامن 

فرم سپرمانند بخش جلوی وسپا سبب می شد تا در 

نسبتا  محافظت  موتورسیکلت ها،  سایر  با  مقایسه 

روی جاده،  بر  آب  باد، تجمع  برابر  )در  راکب  از  بهتری 

ضربه و ...( به عمل بیاید.

در فرآیند وصول به فرم نهایی وســپا، تاثیرپذیری 

از موتورهای آمریکایی کوشــمن ایربورن )و همچنین 

اعمــال مجموعــه ای از تغییرات و بهبودهــای فرمی و 

عملکردی در کانســپت MP5 پاپِرینو( به وضوح قابل 
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ردیابی اســت. علاوه بر این، تاثیرپذیری وسپا از سبک 

 )American Streamlining( آمریکایی  استریم لاینینگ 

را نیز نمی توان انکار کرد.

و وجوه  به طراحی ظاهری  تنها  نوآوری های وسپا   

کاربردی آن محدود نبود، چرا که این محصول پیاجیو 

جدیدی  حرف های  نیز  تکنولوژیک  و  فنی  لحاظ  از 

برای گفتن داشت و فراتر از زمان خود بود که از جمله 

شاخص ترین نوآوری های فنی و مهندسی آن، می توان 

بالای چرخ ها  و  در محور عقب  پیشرانه  قرارگیری  به 

نهایی  محصول  در  آن  کردن  عملی  )که  داشت  اشاره 

را  و فراوانی  انبوه، تست و بررسی های متعدد  و تولید 

طلب می کرد( . علاوه بر این، وسپا در نوع خودش جزو 

یکپارچه  ساختاری  روی  بر  که  بود  موتورهایی  اولین 

)Monocoque( توسعه یافته بود ) به این معنا که بدنه 

بخشی جدایی ناپذیر از شاسی محسوب می شد(. دنده 

وســپا 98؛ اولین مدل وســپا که در ســال 1946 روانه بازار 

شــد و به پیشــرانه دو زمانه با حجم 98 سی سی مجهز بود 

و همچنین ســقف ســرعتی برابر با 60 کیلومتر بر ساعت 

داشت. در ســال های بعدی ) و تا به امروز( پیاجیو بی وفقه 

اقــدام به معرفی و عرضه نســخه های جدیــد، ارتقایافته و 

متفاوتی از وسپا کرد تا جذابیت این اسکوتر برای خریداران 

و توان رقابتی آن در بازار را حفظ کند.

پس از اولین رویارویی با پروتوتایپ MP6، این مخلوق کورادینو دآســکانیو، شمایل یک زنبورک را در ذهن انریکو پیاجیو 

تداعی می کند و جمله: ))Sembra una Vespa! (( بر زبان وی جاری می شود!
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کورادینو دآســکانیو )نفر دوم از سمت چپ در تصویر( در کنار وســپا. تولید این اسکوتر در دهمین سال حضورش در 

بازار )1956( از مرز یک میلیون دستگاه گذشت اما برای عبور از مرز تولید 2 میلیون دستگاه، تنها چهارسال دیگر زمان لازم 

بود و این دســتاورد در سال 1960 برای پیاجیو حاصل شد. فراموش نکنید که در سال های پس از جنگ جهانی دوم، از وسپا 

همواره بعنوان یکی از شــاخص ترین مصادیق و نمادهای "معجزه اقتصادی ایتالیا" یاد می شــود )در همین شماره گاهنامه 

سیلوئت و در مطلبی مفصل و جداگانه به "نقش دیزاین در معجزه اقتصادی ایتالیا" پرداخته شده است(.

فرایند  تا  بود  شده  منتقل  فرمان  دسته  روی  به  نیز 

تعویض دنده برای راکب تسهیل گردد.

درگیری های  و  بمباران   اثر  در  و  زمانی  بازه  آن  در 

خصوصا  و  ایتالیا  جاده های  از  بسیاری  جنگی، 

مسیرهای روستایی )و حتی شماری از مسیرها و معابر 

شهری در این کشور( پر از دست انداز و ناهمواری بودند 

تبعا  که  داشتند  نامساعدی  وضعیت  مجموع  در  و 

و  آسیب دیدگی  احتمال  شرایطی،  چنین  حکم فرمایی 

طر کوچک تر 
ُ
پنچری چرخ ها را افزایش می داد. اندازه و ق

سایر  با  مقایسه  در  )خصوصا  وسپا،  چرخ های 

موتورسیکلت های موجود در بازار( نه تنها هندلینگ و 

مانورپذیری بهتری را برای آن به ارمغان می آورد )خصوصا 

در معابر شهری(، بلکه باعث می شد تا قابلیت اتصال و 

حمل یک چرخ زاپاس نیز برای این اسکوتر فراهم شود.

 23 تاریخ  در  را  وسپا  )پتنت(  حق اختراع  پیاجیو 

ثبت رسمی  به  عبارتی  1۹46 تحت چنین  آوریل سال 

و  منطقی  ساختاری  دارای  "موتورسیکلتی  می رساند: 

که  گلگیرهایی  و  سپرها  فریم،  با  ترکیب  در  ارگانیک 

آغاز  از  پیش  می پوشاند".  را  آن  مکانیکی  اجزای  تمام 

عرضه رسمی این اسکوتر به بازار، پیاجیو در همان سال 

دیزاین میلان  مهم نظیر جشنواره  رویداد  از چندین 

نخستین  برای  فرصت هایی  بعنوان  رمُ  گلف  کلوپ  و 

می گیرد  بهره  محصولش  تازه ترین  عمومی  نمایش  

نشریات  از  تعدادی  جلد  روی  بر  وسپا  تصویر  و 
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تا در  la moto( نقش می بندد  شاخص )نظیر مجله 

معرض دید و توجه عموم مردم قرار بگیرد.

همانطور کــه پیش تر نیز بدان اشــاره داشــتیم، 

"برخورداری از قیمتی مناســب و قابل  ابتیاع برای توده 

مردم" از همان ابتدا بعنوان یکی از برجسته ترین موارد 

در دیزاین بریف )Design Brief( وســپا مورد لحاظ قرار 

گرفته بود و پیاجیو برچســب قیمتی 55 هزار لیره ای 

را برای وســپا ۹8 در نظر گرفت )معادل حدودا 245 دلار 

در آن بازه زمانی که با احتساب نرخ تورم، برابر با حدودا 

3753 دلار در ســال 2023 می شــود( و نسخه لوکس و 

مجهزتــر آن نیز 61 هزار لیره قیمت گذاری شــد. با این 

حال، برای مردمی که هنوز هم با مشکلات و کمبودهای 

دوران پس از جنگ دســت و پنجه نــرم می کردند و در 

کشــوری که متوسط میزان درآمد برابر با حدود 10 هزار 

لیره بود، چنین برچســب قیمتی آنقدرها هم ارزان به 

حســاب نمی آمد اما پیاجیو با درک واقعیت های بازار و 

جامعه، امکان خرید این اســکوتر با پرداخت به صورت 

اقســاطی را برای مشــتریان فراهم کرد تا دیگر مانعی 

بر ســر راه افزایش روزافزون اقبال عمومی به وسپا قرار 

نداشته باشد. اقدام هوشمندانه دیگر پیاجیو، مشارکت 

در ایجاد و رونق باشــگاه هواداران وسپا بود که مالکان و 

طرفداران این اسکوتر را ) از شهرها و کشورهای مختلف( 

دور یکدیگــر جمــع می کرد تــا نوعــی خرده فرهنگ را 

پیرامون این اســکوتر ایجاد کند و بستر تعامل مالکان 

و علاقه منــدان وســپا با یکدیگــر را فراهم کنــد و این 

استراتژی در ارتقا جایگاه وسپا در بازار و عمق بخشیدن 

به اهمیت آن در جامعه نقش تاثیرگذاری را ایفا  کرد.

برخی محصولات یا آثــار هنری در بطن روح و روان 

جوامع نفوذ و رسوخ می کنند و از مرز و محدوده هایی که 

در حالت عادی برایشان تعریف شده نیز فراتر می روند؛ 

 Star Wars بعنوان نمونه می توان به مجموعه فیلم های

اشاره داشت که نه تنها محصولات مرتبط با آن )نظیر 

عروسک و لباس شخصیت ها، شمشیرهای موسوم به 

Lightsaber و ...( به اتاق و تخت خواب کودکان و نوجوانان 

زیادی راه پیدا کرد، بلکه حتی عبارات و اصطلاحات بکار 

در سال 2021 و همزمان با 75 سالگی حضور وسپا در بازار، 

تولید این اسکوتر دوست داشتنی از مرز 19 میلیون دستگاه 

فراتر رفت که طبق ادعای پیاجیو، حدود 2 میلیون دستگاه 

از این آمار متعلق به یک دهه اخیر بوده اســت. در تصویر، 

نســخه مخصوص 75 ســالگی این اســکوتر را مشــاهده 

می کنید که در سال 2021 برای وسپا پریماورا )Primavera( و 

GTS عرضه شد و در تیراژ محدود توسط علاقه مندان قابل 

انتخاب و ابتیاع بود.

کمپیـن تبلیغاتـی و بازاریابـی هوشـمندانه پیاجیـو برای 

وسـپا در دهـه 1950 بـا شـعار “Let’s Vespa”  کـه تمرکـز آن 

بـر روی ماهیـت سـرزنده و روح ماجراجـوی این اسـکوتر و 

ارتبـاط متقابـل آن بـا حـس سرخوشـی و رهایـی حاصـل از 

شـور جوانـی بود. 
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 May the force" گرفته شــده در این فیلم )نظیر عبارت

be with you"( نیز به فرهنگ عامه نفوذ کرد و وِرد زبان 

نسل های مختلف شــد. وسپا نیز از جمله پدیده هایی 

بود که دامنه تاثیرگذاری و موفقیتش، از بستر معمول 

و همیشــگی آن یعنی خیابان های شــهر فراتر رفت و 

نــه تنها تبدیل به عنصری ثابــت و واجب الوجود برای 

بازنمایی شــهرها و خیابان های ایتالیایی در آئینه آثار 

هنــری )تصاویر، فیلم ها و ...( شــد، بلکه حتی موجب 

گشت تا فعل Vespare ) به معنای گشت و گذار کردن 

با وسپا( وارد زبان و فرهنگ ایتالیایی شود!

از همـان آغازیـن سـالهای ورود وسـپا بـه بـازار تا به 

امروز، کمپانی های آسـیایی و اروپایی بسـیاری وارد بازار 

اسـکوترها شـده اند؛ برخـی صرفـا بـا تقلید مو بـه مو از 

فـرم و شـکل وسـپا محصولشـان را روانه بـازار کرده اند 

و برخـی دیگـر نیـز کوشـیده اند تـا محصولشـان در 

و  تکنولـوژی  زبـان طراحـی،  لحـاظ  از  ایـن سـگمنت 

جنبه هـای فنـی و عملکـردی، حرف هـای تـازه ای بـرای 

گفتـن داشـته باشـد. بـا ایـن حـال و پـس از گذشـت 

بیـش از 76 سـال از معرفـی وسـپا، هنوز هم بسـیاری 

اسـکوترهای  از مـردم در چهـار گوشـه جهـان، موتـور 

اینچنینـی را "وسـپا" خطـاب می کننـد )جـدا از اینکـه 

محصـول کـدام برنـد و سـاخت چه کشـوری باشـند(.

 طراحــان و مهندســان پیاجیو نیز ســعی کرده اند 

تا قدر این پیشــگامی و خوشــنامی را به خوبی هرچه 

تمام تر بدانند و در به روزرســانی و توســعه نسخه های 

جدید این اسکوتر محبوب، نسبت به میراث ارزشمند 

گذشــته و اصالت و هویت وســپا بی تفاوت نباشــند؛ 

خوش اقبالــی چالش برانگیــز برای آن ها اینســت که 

طرح اولیه و اصلی کوررادینو دآســکانیو، چه در بحث 

فرم و چه در بخش عملکــرد و کارایی، آنقدر کم نقص 

)و اصطلاحــا Timeless( اســت که بــرای دوام در بازار 

و تســخیر قلــب و روح خریداران، نیــازی به تغییرات 

 )Revolutionary Changes( بنیادین و تحولات اساســی

ندارد بلکه غالبا اعِمال به روزرسانی هایی برای هماهنگی 

این موتور اســکوتر با روح زمانه، تجهیز آن به امکانات و 

)Unisex( پیشگام در رویکرد یونیسکس

 در سال های پس از جنگ جهانی دوم، نقش زنان در جامعه 

ایتالیا ) و بســیاری از جوامع دیگر( در حال پررنگ تر شدن 

بود و گواه این ادعا، رقم خوردن نخستین مشارکت زنان در 

انتخابات سراسری ســال 1945 است که چنین ایفای نقش 

و مشارکتی )در چنین ســطحی( در تاریخ ایتالیا بی سابقه 

محسوب می شد.  این در حالی بود که بسیاری از محصولات 

و محیط هــای کاری به نحوی طراحی و ســازماندهی شــده 

بودند تا بیشتر با رفتارها، سلایق و نیازهای مردان تناسب و 

سازگاری داشته باشند. وجود این خلا )یا اصطلاحا "پنجره 

فرصت"( در بازار و عدم توجه سایر رقبا به به نیازها و علایق 

بانــوان، توجه پیاجیو را به خود جلــب می کند و در نتیجه 

احساســات و انتظارات کاربران زن و نحوه تعامل آنها با یک 

اســکوتر، به یکی از عوامل تاثیرگذار در پروســه طراحی و 

توسعه وسپا تبدیل می شود.
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تکنولوژی های نوین، اســتفاده از متریال ها و روش های 

ســاخت روزآمد و تطبیــق آن با اســتانداردهای ایمنی 

جدیــد )اتخاذ رویکــرد تغییرات تکاملــی و تدریجی یا 

و  طراحــان  کار  دســتور  در   )Evolutionary Changes

مهندسان پیاجیو قرار می گیرد.

علیرغــم همه آنچــه که گفتیم، وســپا تنها یادگار 

جاودان دِآســکانیو و پیاجیو برای صنعت حمل و نقل 

و تاریخ طراحی صنعتی نیســت و داســتان شنیدنی 

دیگــری نیز وجود دارد که در شــماره آینــده گاهنامه 

ســیلوئت و قسمت دوم سلسله مطالب "یک دیزاین، 

یک قصه" بدان خواهیم پرداخت...

لمبرتا؛ زیر سایه سنگین وسپا 

اینوچنتی لمبرتِا )Lambretta( یک سال پس از وسپا و در 1947 

به بازار معرفی شد و اصلی ترین رقیب آن نیز به حساب می آمد. 

لمبرتا از لحاظ بصری شباهت قابل توجهی با وسپا داشت چرا 

که کورادینو دآســکانیو پیش از پیوستن به پیاجیو، بر روی 

پروژه مشابهی در اینوچنتی مشغول به کار بود. با این وجود، 

لمبرتا از لحاظ فنی و تکنولویک فاقد نوآوری های رقیبش از 

پیاجیو بود. لمبرتــا اگرچه در مجموع محصول موفقی بود و 

فروش بالایی را تجربه کــرد )خصوصا در موطنش ایتالیا، با 

آن خیابان ها و معابر تنگ و باریک(، اما هرگز نتوانســت در 

فرهنگ عامه )و حافظه جمعی نسل های گوناگون( به جایگاه و 

محبوبیتی مشابه یا برابر با وسپا دست پیدا کند.

همســفر با "آخرین معصوم ســینما" در مســیر 

جاودانگی

کمدی-  ،  )Roman Holiday( رمُی"  "تعطیلات  فیلم  اکران 

رمانتیک جاودان ویلیام وایلر در سال 1953 و با هنرنمایی 

نقش   ( پک  گرگوری  و  هپبورن  آدری  فراموش نشدنی 

بهترین  اسکار  فیلم،  این  در  هپبورن  آدری  ستاره ساز 

بازیگر نقش اول زن را برایش به ارمغان آورد و فصلی تازه و 

جذاب را در کارنامه هنری اش گشود( با نقش آفرینی کوتاه 

اما به یادماندنی وسپا 125در فیلم همراه شد )تصویر وسپا 

و  موفقیت  می خورد(.  چشم  به  نیز  فیلم  پوستر  در  حتی 

کامیابی فیلم در ارتقای جایگاه وسپا در فرهنگ عامه تاثیر 

عمیق و چشمگیری گذاشت.
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یکایی   " دم مسیحایی ناجی آمر
در کالبد خانه مد ایتالیایی "

نویسنده:
انسیه حجی زاده

پیشگامان

یکایی آشنایی با تام فورد طراح مد شهیر آمر
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معرفی  به  سیلوئت،  گاهنامه  پیشگامان  بخش  در 

که  می پردازیم  دیزاین  دنیای  در  برندهایی  و  طراحان 

تحولی  یا  گذاشته  جای  به  خود  از  ماندگار  تاثیراتی 

ایجاد  خود  تخصصی  حیطه  در  شگرف  و  اساسی 

مطالب  سلسله  این  از  قسمت  اولین  برای  کرده اند. 

به سراغ طراح مُدی می رویم که روزگاری با دمیدن دم 

غول  این  گوچی،  جان  نیمه  کالبد  در  مسیحایی اش 

نابودی  و  زیان دهی  بحران،  ورطه  از  را  فشن  صنعت 

درخشان  دوره  یک  از  بعد  و  داد  نجات  قریب الوقوع 

چهارده ساله فعالیت در گوچی و تبدیل آن به برندی 

این  دلار،  میلیاردها  بر  بالغ  ارزشی  با  و  سودآور 

کمپانی را ترک گفت تا در راه به ثمر رساندن ایده های 

استقلال  و  عمل  آزادی  دیوانه وارش،  و  هیجان انگیز 

را  خودش  اختصاصی  برند  و  باشد  داشته  کامل 

تاسیس کند. استعداد، جاه طلبی و جسارت هنری او 

و توانست  از مرزهای فشن دیزاین نیز فراتر رفت  اما 

بعنوان فیلمنامه نویس و کارگردان نیز به دستاورد و 

جایگاهی قابل اعتنا دست پیدا کند. این شما و این هم 

تام فورد؛ اسطوره زنده حوزه طراحی مد.

روح بی قرار و ماجراجو

توماس کارلایل فورد ) Thomas Carlyle Ford ( در تاریخ 

ایالت تگزاس  27 آگوست سال 1۹61 و در شهر آستین 

در ایالات متحده آمریکا دیده به جهان گشود و بیشتر 

دوران کودکی و نوجوانی خود را در همین ناحیه ) و ایضا 

سانتافه در ایالات نیومکزیکو( گذراند. فورد در دانشگاه 

تحصیل  به  مشغول  هنر  تاریخ  رشته  در  و  نیویورک 

بر  تمرکز  به منظور  )و  از یک سال  تنها پس  اما  شد 

روی حرفه بازیگری در تبلیغات تلویزیونی( از دانشگاه 

مدرسه  در  فورد  مدتی  از  پس  داد.  انصراف  نیویورک 

 )Parson The New School for Design ( دیزاین پارسون

و در رشته معماری داخلی به تحصیلات خود ادامه داد 

اما در اواخر دوران تحصیل متوجه شد که به معماری 

گذراندن  از  پیش  ندارد.  چندانی  علاقه  نیز  داخلی 

آخرین سال دوره تحصیلش، تام فورد یک سال و نیم 

 Chloé را در شهر پاریس می گذراند و بعنوان کارآموز در

مشغول به کار می شود و همانجا بود که متوجه اشتیاق 

زایدالوصفش و علاقه درونی عمیقش به دنیای فشن 

شده و در دانشگاه نیز سال آخر را به تحصیل در زمینه 

مد و فشن می پردازد. با این حال در سال 1۹86 با مدرک 

تحصیلی در رشته معماری فارغ التحصیل می شود. با 

این وجود، پس از فارغ التحصیلی با توجه به عشق و 

علاقه ای که به نسبت به دنیای فشن در وی پا گرفته 

و بی وقفه رشد و نمو یافته بود، نهایتا در همین زمینه 

مشغول به کار می شود.

بلافاصله پــس از فارغ التحصیلی، تــام فورد در 

 )Cathy Hardwick( استودیو طراحی کیسی هاردویک

در نیویورک مشــغول بــه کار شــد )هاردویک طراح 

لباس های ورزشــی گران قیمــت و باپرســتیژ بود( و 

پس از دو سال سِــمَت مدیر طراحی در برند پوشاک 

پری الیس )Perry Ellis( به او پیشــنهاد شــد. پس از 

دو ســال کار و طراحی شــلوار جیــن در پری الیس، 

فورد از فعالیت در صنعت مد آمریکا خســته شــد 

و احســاس کرد که با مانــدن در آمریکا قادر نخواهد 

بود که مهارت  های طراحانه خود را ارتقا ببخشــد. لذا 

تصمیم گرفت به اروپا نقل مکان کند و در قاره ســبز 

فعالیت حرفه ای خود را ادامه دهد.

تام فورد و گوچی؛ دمِ مسیحایی ناجی آمریکایی در 

کالبد رو به احتضار خانه مد ایتالیایی

خانه مد گوچی سال 1۹21 میلادی و در ناحیه توسکانی 

 Guccio( گوچی   گوچیو  توسط  ایتالیا  فلورانس  شهر 

Gucci( تاسیس شد و پس از چند سال پسران گوچی 

تا  آمدند  پدر  یاری  نام های آلدو، واسکو و رودولفو به  با 

شهرهای  دیگر  به  را  خانوادگی  شان  کسب وکار  قلمرو 

)برادر  از جمله رم و میلان گسترش دهند  ایتالیا  مهم 

دیگر آنها یعنی اوگو نیز در کارخانه مشغول به کار بود 

را در شرکت  واسکو سهام خود  و  اوگو  نهایت هم  و در 

شامل  سال ها  آن  در  گوچی  فروختند(. محصولات 

اکسسوری های چرمی باکیفیت مانند کیف ها ی دستی، 
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کفش و لباس های ابریشمی و بافتنی با طراحی ویژه و 

اولیه در دوران جنگ  منحصر به فرد بود. کمبود مواد 

نفوذ  و گسترش  قدرت  برای حفظ  مانعی  دوم  جهانی 

برند گوچی در بازار مد نبود چرا که گوچیو هوشمندانه 

بامبو،  چوب  و  کرباس  همچون  موادی  از  استفاده  با 

محصولات خاص خود را در این سال ها تولید کرد که 

بعدها به امضای خاص این برند نیز تبدیل شد.

پـس از مـرگ رودولفـو گوچـی، تنها پسـرش یعنی 

مائوریتزیـو در سـال 1۹83 مدیریـت برنـد را در دسـت 

گرفـت و عمویـش آلـدو را، با نقشـه  ای که کـم و بیش 

رنـگ و بـوی توطئـه دورن خانوادگـی داشـت، کنـار زد  

امـا تحـت مدیریـت ناکارآمـد و ولنگارانـه مائوریتزیـو، 

گوچـی در دهـه ی 1۹80 وارد بحرانی شـدید شـد که این 

کمپانـی را تـا مـرز ورشکسـتگی پیش بـرد. وضعیت 

بـه قـدری رو بـه وخامـت گذاشـت کـه مائوریتزیـو در 

از  درصـد   47.8 تقریبـا  گرفـت  تصمیـم   1۹88 سـال 

سـهام گوچـی را بـه شـرکت سـرمایه گذاری بحرینـی 

سـرمایه گذاری  گـروه  ایـن   ( کنـد  واگـذار   Investcorp

بحرینـی از سـال 1۹84 کنتـرل Tiffany & Co را نیـز 

تحـت  و  زمانـی  بـازه  ایـن  در  بـود(.  گرفتـه  به دسـت 

ناکارآمـد  مدیریـت  و  اشـتباه  اسـتراتژی های  تاثیـر 

مائوریتزیـو، گوچـی بیش از هـر زمان دیگـری روی به 

تولیـد انبـوه محصولاتـش آورد و این تصمیـم اگرچه 

)روی کاغـذ( درآمدهـای کمپانـی را افزایـش داد، امـا در 

عمـل به وجهه و پرسـتیژ برند گوچی لطمه ای شـدید 

وارد سـاخت و ایـن خانـه مـد ایتالیایـی را از جایـگاه 

برنـدی فعـال در عرصـه تولیـد و عرضـه محصـولات 

لوکـس، تجملاتـی و خـاص دور سـاخت.

 به منظور تغییر این وضعیت، مائوریتزیو از داون 

ملو )Dawn Mellow( دعوت به همکاری کرد تا بعنوان 

مدیر خلاقیت )Creative Director( در گوچی مشغول 

به کار شود و همچنین از او خواست تا در جهت حفظ 
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و احیای کمپانی دست به اقدامی فوری و موثر بزند. در 

همین راستا ملو در سال 1۹۹0 تام فورد را به استخدام 

گوچی در آورد و  این طراح جوان 2۹ ساله و مستعد را 

در  تا  کرد  گوچی  زنانه  لباس های  کالکشن  مسئول 

نونوار کردن تصویر ذهنی مشتریان نسبت به برند 

گوچی، نقش محوری و مهمی را ایفا کند. پس از شش 

بخش  مسئولیت  بخش،  این  در  موفق  حضور  ماه 

کفش و لباس های مردانه نیز به فورد سپرده شد. در 

 Richard ( سال 1۹۹2 و پس از اینکه ریچارد لمبرتسون

Lambertson ( گوچی را ترک کرد، تام فورد جایگاه او به 

در  و  تا حالا  آن خود ساخت  از  را  عنوان مدیر طراحی 

لباس ها،  تولید  خطوط  تمامی  بر  تازه اش،  سِمَت  این 

عطرها، تصاویر، تبلیغات و حتی طراحی فروشگاه های 

گوچی نظارت داشته باشد. در سال های ابتدایی حضور 

در گوچی، فورد بیشتر در پشت صحنه حضور داشت 

و بدلیل برخی اختلاف نظرها، مائوریتزیو حتی چندین 

بار قصد اخراج فورد و سلب این جایگاه از وی را داشت 

که  مهمی  نقش  و  فورد  دستاوردهای  و  استعداد  اما 

ایفا می کرد،  از بحران  این خانه مد  احیا و خروج  او در 

مائوریتزیو را به عقب نشینی وامی داشت.

می کرد  رهبری  را  تولید  خط   11 فورد   1۹۹3 سال  در 

طراحی  او  خود  را  برند  معروف  محصولات  بیشتر  و 

کرده بود. در همین سال بود که مائوریتزیو باقی مانده 

سهام خود )حدودا 50 درصد( را نیز به شرکت بحرینی 

اثرگذار  مشارکت  و  رسمی  حضور  به  و  کرد  واگذار 

به  توجه  با  بخشید.  پایان  کمپانی  در  گوچی  خانواده 

خروج مائوریتزیو و دان ملو از گوچی در سال 1۹۹4، تام 

فورد توسط مدیرعامل جدید یعنی دومینیکو دِ سوله 

برند  خلاقیت  مدیر  به عنوان   )Domenico De Sole(

گوچی منسوب و مشغول به کار شد )دِ سوله پیش از 

این و در دهه 1۹80 مشاور حقوقی خانواده گوچی بود(. 

فورد حالا دیگر مرد پشت پرده نبود و قدم در جایگاهی 

دنیای  سلبریتی های  از  یکی  به  را  او  که  بود  گذاشته 

دیزاین بدل می ساخت.

و  برند  خلاقیت  مدیر  بعنوان  انتخاب  از  پس 

افزایش نفوذ و بسط دامنه اختیاراتش، فورد توانست 

دِ  دومینیکو  همچون  توانمندی  مدیر  همراهی  با 

او  سوله چهره گوچی را کاملا بازسازی و دگرگون کند؛ 

مملو  )که  رترو  طراحی های  از  شده ای  روز  به  استایل 

جایگزین  را  بود(  اغواگرایانه  و  جنسی  جذابیت  از 

مینیمالیسم اوایل دهه 1۹۹0 کرد. در سال 1۹۹5 فورد بر 

روی کالکشن فریبنده خود تمرکز کرد که پیراهن های 

متنوع، شلوارهای  متالیک، کیف های  بوت های  ساتن، 

او  می گرفت.  بر  در  را  براق  شلوارهای  و  کت  و  مخمل 

فرانسوی  استایلیست  سال  همین  در  همچنین 

و همکار عکاسش   )Carine Roitfeld( رویتفلد  کارین 

تا  کرد  استخدام  را   )Mario Testino  ( تستینو  ماریو 

تصویر جدید و مدرنی برای کمپین تبلیغاتی گوچی 

بسازند. رویکرد جنجالی و بحث برانگیزی که تام فورد 

در بازطراحی کمپین تبلیغاتی گوچی اتخاذ کرد، این 
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خانه مد ایتالیایی و طراح جوانش را بیش از هر زمان 

آن  در  گوچی  به طوریکه  ساخت  محافل  نقل  دیگری 

سال ها توجه اهالی هالیوود را نیز به خود جلب کرد و 

بسیاری از آن ها برای مراسم فرش قرمز یا اجراهای زنده 

از لباس ها و اکسسوری های گوچی استفاده  کردند.

)یعنی   1۹۹3 سال  در  تنها  فوربس،  گزارش  طبق 

سالی که که مائوریتزیو گوچی کمپانی ابا و اجدادی اش 

را برای همیشه ترک کرد( این خانه مد ایتالیایی ضرر و 

زیان سالانه حدودا 22 میلیون دلاری را به ثبت رسانده 

بود اما پس از اینکه عنان امور به دست دِ سوله و فورد 

سودی  و  عایدی  توانست   1۹۹5 سال  در  گوچی  افتاد، 

بالغ بر 500 میلیون دلار  کسب کند. تحت نظارت و 

رهبری تام فورد و دومینیکو دِ سوله، جذابیت گوچی 

روز به روز برای سرمایه گذاران بیشتر می شد تا اینکه 

اوایل همان دهه  )که در  در سال 1۹۹۹ خانه مد گوچی 

میلیارد   4.3 ارزش حدودا  به  بود(،  تقریبا ورشکسته 

دلار دست پیدا کند. 

خداحافظی با گوچی و فعالیت مستقل

سـرانجام در سـال 2004 تام فورد و دِ سوله از گوچی )که 

در آن زمـان ارزش برنـدش بـه فراتـر از 10 میلیـارد دلار 

رسـیده بـود( خداحافظـی کردنـد تا برنـد اختصاصی 

و تجـارت خودشـان را راه انـدازی کننـد. برخی شـایعات 

از اختـلاف نظـر بیـن صاحبـان جدیـد گوچـی و تـام 

فـورد بر سـر مسـائل مالی حکایت داشـت و رسـانه ها 

ایـن مسـئله را اصلی تریـن عامـل در قطـع همـکاری 

طرفیـن بـا یکدیگـر اعـلام می کردنـد امـا کمـی بعـد 

و در مصاحبـه بـا نشـریه Woman Wear Daily، تـام 

فـورد صراحتـا اعـلام می کنـد کـه دلیـل ایـن تصمیم 

صرفـا داشـتن کنتـرل خلاقـه کامل بـر روی طراحی و 

پرزنـت طیـف متنوع محصـولات بوده اسـت. 

شخصی  برند  فورد  تام   2005 سال  در  و  نتیجه  در 

خود یعنی Tom Ford را با ریاست دِ سوله به بازارهای 

جهانی معرفی کرد که در ابتدا تمرکزش بر روی عینک، 

لباس مردانه و محصولات زیبایی )آرایشی_بهداشتی( 

مارکولین  گروه  با  خود  همکاری  سال  همان  در  و  بود 

)Marcolin Group( به منظور تولید فریم عینک طبی 

و عینک آفتابی را بطور رسمی اعلام کرد و همچنین 

برند  خلق  برای   )  Estee Lauder لادر)  استی  برند  با 

برند  هردو  بست.  قرارداد  فورد  تام  زیبایی  محصولات 

عینک و محصولات زیبایی موفقیت عظیمی کسب 

کردند و در بین 3 برند برتر در فروشگاه های سراسر 

جهان قرار گرفتند. در ادامه دامنه محصولات برند تام 

فورد گسترش یافت و لباس های زنانه شیک و تجملاتی 

فورد  تام  که  بخشی  همان  یعنی  برگرفت؛  در  نیز  را 

بیشترین دستاوردها و چشمگیرترین موفقیت هایش 

را در آن کسب کرده و همواره بخش عمده ای از شهرت و 

اعتبار دوران حرفه ای خود را مدیون آن بوده است.

در آوریـل سـال 2007 اولیـن فروشـگاه اختصاصـی 

تـام فـورد در نیویـورک همزمـان با شـروع بـه کار خط 

تولیـد لباس هـای مردانـه برنـد تـام فـورد آغاز بـه کار 

کرد. در حال حاضر ۹8 فروشـگاه مشارکتی و مستقل 

تـام فـورد در شـهرهای مختلـف جهـان ماننـد میـلان، 

توکیـو، لاس وگاس، دبـی، زوریـخ، دهلـی نو، شـانگهای 

و ... مشـغول بـه فعالیـت هسـتند کـه لبـاس ، کیـف 

و کفـش ، عینـک ، سـاعت، اکسسـوری  و محصـولات 

زیبایـی برنـد وی را عرضـه می کننـد.

تـام فـورد همچنین برای بسـیاری از سـلبریتی ها 

نظیر میشـل اوباما، بیانسـه، جانی دپ، تام هنکس، 

همچنیـن  اسـت.  کـرده  طراحـی  و...  اسـمیت  ویـل 

او کـت و شـلوارهای دنیـل کریـگ بـرای 4 فیلـم آخـر 

جیمـز بانـد را نیـز خلـق نموده اسـت.
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روی صندلی کارگردانی

تام فورد در سـال 2005 راه اندازی اسـتودیو فیلم سـازی 

خـود را بـا نـام فید تـو بلـک Fade to Black اعـلام کرد. 

اولیـن فیلـم او "یـک مـرد مجـرد" ) A Single Man ( نام 

داشـت کـه که اقتباسـی بـود موفـق از رمانی بـا همین 

نام نوشـته کریسـتوفر ایشـروود که در سـال 200۹ در 

جشـنواره فیلـم ونیـز هم اکران شـد.

بر  دیگری  فیلم  تولید  به  شروع   2015 سال  در  وی 

نوشته   Tony and Susan سوزان  و  تونی  رمان  اساس 

 Nocturnal شبزی  حیوانات  نام  به  رایت  آستین 

Animals کرد. بازیگران نقش اول این فیلم که در سال 

2016 منتشر شد، جیک جیلنلهال و ایمی آدامز بودند.

امضای تام فورد

تام فورد نیز همانند بســیاری از دیزاینرهای شاخص 

در آثارش امضــای مخصوص خــود را دارد؛ از خطوط 

اولیه اســکچ ها گرفته تا جنس پارچه هایی که استفاده 

می کند، شــخصیت تام فــورد در اســتایل دیزاین وی 

متجلی می شود و کارهایش را منحصر به او می کند. از 

نظر تام فورد، ذهنیتی که فرد از زیبایی در دوران کودکی 

پیدا می کنــد، در تمام عمر همراه او خواهد بود. همین 

ذهنیــت و تعریف خــاص تام فــورد از زیبایی در برند 

گوچی نیز نمایان اســت. به همین خاطر، مقداری زرق 

و برق الهام گرفته شده از سبک تگزاسی در کارهای برند 

گوچی به چشم می خورد که حس و حالی غربی دارد.

کامـلا  ولـی  سـاده  بسـیار  فـورد  تـام  امضـای 

چشـمگیر و برجسـته اسـت و لباس هـای او طـرح 

و نقشـی بسـیار جسـورانه دارنـد؛ هماننـد کت هـای 

آبسـترکت  نقش هـای  و  طرح هـا  بـا  کـه  مخملـش 

آراسـته شـده اند. او مرد اصلاح، ماجراجویی، پرسـتیژ 

و ظرافـت لایتناهـی اسـت. فـورد بـاور دارد که سـادگی 

طراحی هـای کلاسـیک همیشـه پاسخگوسـت و ایـن 

اعتقـادش را بـا فروش چشـمگیر کالکشـن هایش به 

همـگان ثابـت کـرده  اسـت. کت و شـلوار هـای لوکس 

و درجـه یـک برنـد فـورد شـکل و شـمایلی منصفانـه  

همراه با مایکل شنون و جیک جیلنهال سر صحنه فیلم 

"حیوانات شبزی" )2016(
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از طراحی هـای کلاسـیک را نمایـش می دهنـد. آن هـا 

هسـتند،  باریـک  کمـر  از  و  پهـن  شـانه  از  معمـولا 

همچنیـن شـلوارها به لطـف برخـورداری از پاچه های 

بلنـد، پاهـای فـرد را کشـیده  تر از آنچـه کـه هسـت، 

نشـان می دهنـد. یک نمونه کلاسـیک و معمول از کت 

و شـلوار طراحـی شـده توسـط تـام فـورد "ویندسـور" 

یقه هـای  بـا  دکمـه ای  دو  کـت  اسـت؛   )Windsor(

نوک تیـز و نیمه بـاز کـه در فیلم هـای جیمزبانـد نیـز 

مـورد اسـتفاده قـرار گرفتـه بـود.

عوامـل زیـادی کـت و شـلوار های برنـد تـام فـورد 

می کنـد؛  لاکچـری  شـلوار  و  کـت  یـک  بـه  تبدیـل  را 

و  دوخـت  شخصی سـازی  بـه  می تـوان  نمونـه  بـرای 

تهیـه لباس هـا از الیـاف و مواد بسـیار لوکـس نظیر 

مخمل هـای  تـوت،  ابریشـم  پشـم،  کوسـه،  پوسـت 

منقـش و...  اشـاره کـرد. همچنین روزانـه چندین نوع 

کـت و شـلوار مختلف بـا توجه بـه انواع انـدام مردانه 

می شـود. دوختـه 

صرفا  فورد  تام  کالکشن های  تمامی  حال  این  با 

شامل لباس های لاکچری و رسمی نیستند. در برخی 

از کالکشن ها، فورد کفش های ورزشی و غیررسمی را 

نمایش  به  دست دوز  سنگی  ذغال  کت های  کنار  در 

کت های  با  که  چهارخانه  شال گردن های  یا  می گذارد 

دست دوز و سوئیشرت های خوش رنگ ست شده اند.

فورد اظهار داشـته است که کلکسـیون لباس های 

زنانـه برنـد او بیشـتر بـه زنـان قـوی و مسـتقل کـه 

همیشـه می داننـد چـه می خواهنـد، اختصـاص داده 

شـده اسـت. پوشـاک زنانه تام فـورد با ظرافـت خاصی 

طراحـی می شـوند و ایـن برنـد در تولیـد آن هـا از مـواد 

می کنـد.  اسـتفاده  بالایـی  بسـیار  کیفیـت  بـا  اولیـه 

پوشـاک زنانـه تـام فـورد لباس هایـی ماننـد کاپشـن، 

شـلوار جیـن، پیراهـن، لبـاس زیـر، تاپ، کفـش زنانه 

لوکـس و انـواع اکسسـوری را شـامل می شـود.

لبـاس زیرهـای تـام فـورد در بیـن تمامـی آیتم های 

برخـوردار  فـروش  بیشـترین  از  برنـد،  ایـن  موجـود 

هسـتند. جنس این پوشـاک غالبا از پنبه یا ابریشـم 

اسـت و در طـرح و رنگ هـای مختلفـی بـرای تمامـی 

می شـوند. تولیـد  سـلیقه ها 

وقتـی صحبـت از تی شـرت های تـام فـورد در میان 

پنبـه،  از  کـه  اسـت  تی شـرت هایی  مقصـود  باشـد، 

ابریشـم یـا چـرم تولیـد شـده اند و در رنگ بندی هـای 

مختلفی از جمله سفید، سیاه، آبی آسمانی، سرمه ای، 

بـژ و سـبز ارائـه می گردنـد. ایـن تی شـرت ها معمـولا 

اسـتایلی کلاسـیک یـا باریـک به خـود می گیرنـد و در 

کنـار آن از یقه هـای بـاز و سرآسـتین های فرانسـوی 

اسـتفاده می شـود.

این برند همچنین شلوارهای جین را نیز در کنار 

سایر محصولات خود برای علاقه مندان به این پوشاک 

تام فورد برای  از محصولات  این دسته  تولید می کند. 

کسانی که به شلوارهای جین علاقه مندند و در عین 

می دهند،  اهمیت  زیبا  طراحی  و  پرستیژ  به  حال 

جین های  شلوار  فروش،  بحث  در  و  است  مناسب 

اسلیم این برند آمار فروش بالایی دارند.
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پروسه دیزاین تام فورد

پیش  فورد  تام  الهام بخش/  ایده  کردن  پیدا  اول:  گام 

خود  الهام  منبع  باید  ابتدا  کالکشنی،  هر  شروع  از 

قدم  یادداشت  با یک دفترچه  او همه جا  پیدا کند.  را 

می زند و  به اسکچ زدن و یا نوشتن طرح های احتمالی 

حتی  و  می شود  مشغول  خود  بعدی  کالکشن  برای 

اگر در  تا  یک دفترچه یادداشت کنار تخت خود دارد 

آن  سریعا  کرد،  خطور  ذهنش  به  ایده ای  شب  میانه 

خود  آقایان  برای  طراحی  منظور  به  کند.  یادداشت  را 

طراحی  در  که  گونه ای  به  است؛  الهاماتش  منبع  او 

را  نیازهای شخصی خود  فورد  تام  محصولات مردانه ، 

طراحی  در  که  داشته  اظهار  همواره  او  می کند.  رصد 

استایل های  با  زنانی  از  بانوان،  برای  محصولاتش 

انتخا ب های  از  که  خود  به  مخصوص  و  قدرتمند 

جسورانه ابایی ندارند، الهام می گیرد.

امـا در کنـار الهـام گرفتن از خود و جهـان اطرافش، 

بیشـترین ایده هـای تام فـورد برآمده از جهـان فیلم ها 

اسـت؛ اگـر فیلمـی توجه فـورد را بـه خود جلـب کند، 

او بارهـا و بارهـا بـه تماشـای فیلـم می نشـیند و تلاش 

می کنـد تـا حـال و هـوای فیلـم را درک کنـد و  آن را در 

طراحـی خـود بـه تصویـر بکشـد. سـپس شـروع به 

ایـن قبیـل می کنـد: چطـور  از  پرسـیدن سـوال هایی 

اسـتایل یـک بازیگر بـا کاراکتـر او در فیلـم همخوانی 

دارد؟ کاراکتـر بـه دنبـال چـه چیـزی اسـت؟ چگونـه 

طراحـی لباس هـا بـا او ارتبـاط برقـرار می کننـد؟ 

آثارش  خلق  هنگام  فورد  جو/  و  جست  دوم:  گام 

تحقیقات گوناگونی انجام می دهد. این تحقیقات شامل 

بررسی پارچه های گوناگون و دیزاین های متنوعی است 

که می تواند در محصول خود از آنها استفاده کند. برای 

باشد،  زمستانه  کت های  طراحی  مشغول  اگر  مثال 

نیازمند پارچه ای گرم، ضخیم و عایق سرما است. با این 

با  همراه  و  کرده  انتخاب  پارچه  تعدادی  فورد  رویکرد، 

تیمش در دفتر خود شروع به بررسی آن ها می کند تا 

در نهایت تصمیم بگیرند که کدام پارچه یا پارچه ها را 

در مرحله پروتوتایپ محصول مورد استفاده قرار دهند.
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او همچنیـن بـه جسـت و جـو دربـاره دیزاین هـای 

طراحی هـای  می کنـد  تـلاش  و  می پـردازد  گذشـته 

موفـق را بـا روش خود )و بدون کپـی کردن( مجددا خلق 

کنـد. او همچنیـن سـعی می کنـد طراحی هایـی که در 

گذشـته ناموفـق بوده انـد را بهبـود بخشـد. فـورد فقط 

بـه بررسـی کارهـای گذشـته خـود بسـنده نمی کند و 

همچنیـن در آثـار دیزاینر هـای موردعلاقـه خـود بـه 

جسـت و جـو می پـردازد و بـه این فکـر می کنـد که آیا 

می توانـد بـا تلفیـق و ترکیـب رویکـرد خـود و ایده های 

آنهـا کاری جدیـد خلـق کند.

اولیـه/  نمونـه  سـاخت  و  زدن  اسـکچ  سـوم:  گام 

تـام فـورد هرکجـا کـه مـی رود و هـر کـه را کـه می بیند 

اسـتایل  از  بخـش  یـک  اگـر  حتـی  و  می زنـد  اسـکچ 

فـردی را بپسـندد آن را نیز اسـکچ می زنـد. او از زوایای 

مختلـف لباس هـا اسـکچ می زنـد و قسـمت هایی کـه 

از نظـر او نیـاز بـه تغییـر دارنـد را یادداشـت می کنـد 

تـا طراحـی آن لبـاس را ارتقـا بخشـد. او همچنین یک 

لبـاس مشـخص را بارهـا و بارهـا بـا رنگ هـا و نقـوش 

ترکیـب  کـدام  دریابـد  تـا  می زنـد  اسـکچ  متفـاوت 

بی نقـص بـه نظـر می رسـد. تمامـی اسـکچ های فـورد 

وارد مرحلـه سـاخت نمونـه اولیـه نمی شـوند چـرا کـه 

پیش از شـروع پروتوتایـپ کردن، یک پروسـه انتخاب 

پروسـه  ایـن  در  دارد.  وجـود  طولانـی  و  سـختگیرانه 

بررسـی می شـود کـه آیـا طـرح واقع گرایانـه بـه نظـر 

می رسـد و امـکان سـاخت آن در دنیـای واقعـی وجـود 

دارد؟ آیـا کارکـرد ایـن بخـش از لبـاس بـا ظاهـر آن 

همخوانـی دارد؟ و آیـا ایـن طراحـی توجـه جامعه هدف 

را بـه خـود جلـب می  کنـد؟

پس از نهایی شــدن اسکچ ها، فورد و تیمش شروع 

به ساخت دستی اولین پروتوتایپ محصول می کنند.

گام چهـارم: تجربه کـردن/ اولیـن پروتوتایپ هرگز 

آن دیزایـن نهایی نیسـت که بـرای کارخانه و به منظور 

تولیـد انبـوه ارسـال می شـود. فـورد ابتـدا شـروع بـه 

تجربـه انـواع دوخـت، طـرح، رنـگ و نقـش می کنـد و 

اینکـه لبـاس در تـن چگونه به نظر می رسـد. سـپس 

یکـی از مدل هـا لبـاس طراحـی شـده را به تـن می کند 

و او و همکارانـش بـا نگاهـی نقادانـه لبـاس را برانـداز 

بـه  نا متناسـب  لبـاس کـه  از  می کننـد. بخش هایـی 

نظـر می رسـند، از لبـاس جـدا شـده یا با بخـش های 

دیگـری جایگزیـن می شـوند. این پروسـه آنقـدر ادامه 

پیـدا می کنـد تـا تـام فـورد بـه طـور کامـل از نتیجـه 

نهایـی راضی و خشـنود باشـد.

نمونـه  آخریـن  مدلینـگ/  و  فـروش  پنجـم:  گام 

پروتوتایـپ بـرای کارخانـه فرسـتاده شـده تـا بـه تولید 

انبـوه رسـیده و بـه بـازار عرضـه شـود. امـا پیـش از 

قـراردادن لباس هـا و کالکشـن جدیـد در فروشـگاه ها، 

معمـولا فـورد یـک ایونـت خصوصی بـرای دوسـتان و 

نزدیکانـش برگـزار می کنـد تـا اولین کسـانی باشـند 

کـه نگاهـی بـه جدیدتریـن محصـولات او می اندازنـد. 

در نهایـت پـس از تمـام تلاش هـا کالکشـن جدید در 

فروشـگاه های تـام فـورد در سراسـر دنیا قـرار گرفته و 

بـه دسـت مشـتریان می رسـند.
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ل ۹ تکه کسب و کار  پاز
همه آنچه که باید در مورد بوم کسب و کار بدانید

امــروزه فراگیــری اینترنــت و اوج گیــری شــبکه های 

اجتماعی، بستر پرظرفیت و جذابی را برای انواع و اقسام 

افراد/ مجموعه ها فراهم آورده تا یک کسب و کار جدید و 

مستقل را شروع کنند یا به توسعه کسب و کار فعلی 

خود بپردازند اما عواملی نظیر فضای فشرده و رقابتی 

بازار، وجود رقبایی قدرتمند و باسابقه و ... ، باعث می شود 

تا در نظر گرفتن یکسری ملاحظات و تمهیدات، لازمه 

بی چون و چرای چنین اقداماتی باشد و در همین راستا 

سه جنبه مهم یعنی نحوه خواستنی شدن، امکان پذیر 

شــدن و پایدارشــدن کســب و کارها بطور دقیق مورد 

ارزیابی قرار بگیرد. کســب و کارها جنبه های مختلف 

و وسیعی دارند که بی توجهی به هر یک از آن ها می تواند 

خیلی زود زمینه شکست شــان را فراهــم کند. همین 

امر باعث شــده که متخصصان دائمــا در تکاپوی ارائه 

راهکارهایی بــرای احاطه بهتر بــر جنبه های گوناگون 

کسب و کارها باشند تا بیشتر زمینه رشد و ترقی آن ها 

را فراهم و از زوال و شکستشان پیشگیری کنند.

نویسنده:
حامد کسائی نسب
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یکـی از مهم تریـن و رایج تریـن ابزارها در رسـیدن به 

چنیـن هدفی بوم مدل کسـب و کار اسـت. طـرح اولیه 

ایـن بـوم توسـط " الکسـاندر اسـتروالدر" در دهـه اول 

قـرن بیسـت و یکم ارائه شـد و در ادامه توسـط جمعی 

از متخصصـان بـه پختگـی و بلـوغ هرچـه بیشـتر 

رسـید. تـا جایی کـه امـروزه بسـیاری از کسـب و کارها، 

مخصوصا کسـب و کارهـای نوپا/ اسـتارتاپ ها از آن به 

عنـوان ابـزار اصلـی مدیریـت و رشـد کسـب و کارشـان 

می برند. بهـره 

 این بوم، کسب و کار را  استوار بر ۹ ستون ترسیم می کند:

با  تعامل  2-چارچوب  مشتریان  1-بخش بندی 

پیشنهادی  4-ارزش  توزیع  3-کانال های  مشتری 

7-شرکای  کلیدی  6-فعالیت های  کلیدی  5-منابع 

درآمدی ۹-جریان های  هزینه ها  8-ساختار   کلیدی 

که در این بین ستون های 1 تا 4 وضعیت خواستنی بودن، 

ستون های 4 تا 7 وضعیت امکان پذیری و ستون های 8 و 

۹ وضعیت پایداری کسب و کار را نشان می دهند. 

این  ارائه تمام  این بوم  انکار  از مزیت های غیرقابل 

 ۹ جدول  یک  در  صرفا  کار،  و  کسب  مهم  جنبه های 

خانه ای و در 3 وضعیت کلی است. اهمیت این نکته 

در آن است که صاحبان کسب و کارها مجبور نیستند 

برای مرور کلیات کسب و کار خود دست به دامان ده ها 

بلکه  بر شوند.  نوشته حوصله سر  و صدها صفحه 

رصد  و  مرور  برای  حتی  اوضاع،  کنترل  برای  بوم  یک 

روزانه آن، کفایت می کند! همین ویژگی است که باعث 

شده بسیاری از کسب و کارهای نوپا به آن روی بیاورند 

چرا که این خلاصه بودن بر خلاف روش های قدیمی تر، 

چابکی  مانع  و  زمان بر  گیر،  پا  و  دست  وجه  هیچ  به 

کسب و کارها نیست. 

این  با  تعامل  برای  دیدگاه ها  از  یکی  اساس  بر 

راه بخش های  از  یا  وارد شد؛  از دو طریق  بوم می توان 

"وضعیت خواستنی بودن کسب و کار" و یا از طریق 

انتخاب  برای  امکان پذیری".  "وضعیت  بخش های 

بهترین راه لازم است که وضعیت موجود و فعلی خود 

را بررسی کنیم. 

اگر از بخش های  "وضعیت خواستنی بودن کسب 

و کار" وارد شــویم، یعنــی بــه نوعی با مطالعــه بازار 

شــروع کرده ایم و پس از آن بایــد امکانات خود را برای 

تهیه و ارائه ی ارزش پیشــنهادی مناســب مشتریان، 

فراهم کنیم. چرا که وضعیت خواســتنی بودن شامل 

بخش بندی مشتریان است که درآن به شناخت دقیق 

ویژگی های غالــب گروه یا گروه هــای مخاطب و حتی 

تدوین پرســونای آن ها پرداخته می شــود. ویژگی هایی 

همچون سطح درآمدی، محل  زندگی، سبک زندگی، بازه 

سنی، جنسیت، وضعیت تاهل، سطح تحصیلات و 

یا هر ویژگی دیگری که نسبت به ارزش پیشنهادی ما 

می تواند مرتبط و موثر باشــد. پس از تکمیل قسمت 

"بخش بندی مشــتریان" اســت که می توانیم حدس 

بزنیم چه کانال های توزیعی برای مشتریان ما مناسب 

تــر و پر بازده تر اســت. علاوه برآن به دلیل شــناخت 

مشــتریان خود می توانیم بهترین چارچوب تعامل با 

آنهــا را تهیــه و تدوین کنیم. از همه مهم تر شــناخت 

مشتریان منجر به حصول درک از نیازهای آن ها و در 

نهایت ارائه یک ارزش پیشــنهادی مناســب برای آنان 

اســت و این راهنمایی بســیار مفید و موثر برای خلق 

ارزش پیشــنهادی در کسب و کار ما به حساب می آید 

که بسته به نوع کسب و کار می تواند از جنس خدمت 

یا محصول باشد. 

همانطور که گفته شد، راه دیگری هم برای ورود به بوم 

کسب و کار وجود دارد و آن هم از بخش های "وضعیت 

وارد  این طریق  از  پذیری" است. در صورتی که  امکان 

پتانسیل های  کشف  و  بررسی  دنبال  به  عملا  شویم، 

از  گروهی  یافتن  به  نوبت  سپس  و  هستیم  خود 

مشتریان می رسد که خواهان ارزش پیشنهادی خلق 

تدوین  با  دیگر،  عبارت  به  هستند.  ما  توسط  شده 

بخش منابع کلیدی )که خود شامل منابع فیزیکی، 

پتانسیل های  به  و معنوی است( عملا  مالی  انسانی، 

بگوییم  می توانیم  آن  تبع  به  و  برد  خواهیم  پی  خود 

کلیدی هستیم.  فعالیت های  کدام  انجام  به  قادر  که 

داریم  را  کلیدی"  از سویی دیگر نیز قسمت "شرکای 
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نمایان  را  ما  پتانسیل های  از  دیگری  بخش  خود  که 

بررسی  ضمن  که  است  لازم  بخش  این  در  می سازد. 

برای  لازم  همکاری های  و  ارتباطات  پیشنهادی،  ارزش 

خلق ارزش پیشنهادی را بررسی کنیم و ببینیم کدام 

)و یا مجبوریم(  از فعالیت های خود را بهتر است  یک 

که برون سپاری کنیم. 

به  ورود  برای  که  را  شده  معرفی  راه  دو  از  یک  هر 

وضعیت  به  نباید  برگزینید،  کار  و  کسب  بوم  این 

پایداری کسب و کار خود بی اعتنا باشید چرا که این 

قسمت کم از قلب کسب و کارتان ندارد و در صورت 

می تواند  شما  کار  و  کسب  که  است  آن  بودن  سالم 

و  پایداری کسب  ادامه دهد. وضعیت  به حیات خود 

کار اما خود شامل دو بخش اساسی است؛ در بخش 

به  متغیرتان  و  ثابت  هزینه های  هزینه ها،  ساختار 

تصویر کشیده می شود. هزینه های متغیر توجه تان 

اولیه  هزینه  مثل  یکباره  و  اولیه  هزینه های  به  را 

مثل  غیرمنتظره  های  هزینه  یا  و  تجهیزات  تامین 

هزینه تعمیرات تجهیزات جلب می کند. هزینه های 

همیشگی  و  پیش بینی  قابل  هزینه های  نیز،  ثابت 

در  می شود.  یادآور  را  ماهیانه  قبوض  و  اجاره  مثل 

می شود  مشخص  نیز  درآمدی  جریان های  بخش 

مستقیم،  فروش  چیست؟  شما  درآمدی  مدل  که 

فروش اشتراک و حق عضویت، تبلیغات، حق امتیاز 

این  دیگر  مهم  وظیفه   . یا...  کارمزد  مجوز،  صدور  یا 

و کار، مشخص  پایداری کسب  به  دو بخشِ مربوط 

یعنی  شماست؛  کار  و  کسب  خالص  سود  کردن 

درآمدها،  و  هزینه ها  کل  میزان  شدن  مشخص  با 

سود  مقدار  به  درآمد  از  هزینه ها  کسر  با  می توانید 

خالص کسب و کار برسید. در صورتی که سود شما 

سر  به  سر  نقطه  از  پیش  شما  یعنی  باشد  منفی 

قرار دارید و کسب و کارتان توانایی تامین هزینه های 

خود را هم ندارد. اگر سود شما صفر باشد به نقطه 

سر به سر رسیده اید و در صورتی که سودتان مثبت 

است می توان آن را کسب و کاری در وضعیت پایدار 

در نظر گرفت. 
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شـاید شـنیده باشـید کـه بهتریـن دوسـت آدمـی 

کسـی اسـت کـه عیب هایـش را بـه او هدیـه دهـد. این 

دقیقـا همان دلیلی اسـت کـه می توان بوم کسـب و کار 

را یـک دوسـت واقعی دانسـت. احتمالا همانطـور که تا 

بـه حـال متوجـه شـد ه اید، پرداختـن دقیـق به ایـن بوم 

می توانـد بـه وضـوح وضعیـت موجـود را ترسـیم کنـد؛ 

هـم برای کسـی که تازه قصـد راه اندازی کسـب و کاری 

را دارد و هـم بـرای کسـی کـه هم اکنـون کسـب و کاری 

را اداره می کنـد. در نتیجـه ایـن وضعیـت موجود اسـت 

کـه می توانـد کاسـتی ها و عیب هـا را بـه شـما هدیـه 

دهـد. در ادامـه هم این شـما هسـتید که بایـد بهترین 

تصمیـم را بگیریـد تـا رفتـه رفتـه از وضعیـت موجود 

فاصلـه گرفتـه و در وضعیـت مطلوب اسـتقرار یابید. 

به  دوستی  دست  دادن  مشتاق  کافی  اندازه  به  اگر 

باید  اول  که  بگویم  باید  هستید،  کار  و  کسب  بوم 

کمک تان  می تواند  چگونه  بوم  این  بدانید  دقیق تر 

مبحث  این  در  تعمق  برای  و  راستا  همین  در  کند. 

پیشنهاد  را  کار"  و  کسب  مدل  "خلق  کتاب  مطالعه 

نیز  آن  ترجمه شده  نسخه  خوشبختانه  که  می کنیم 

از سوی انتشارات آریانا قلم به بازار نشر عرضه شده 

ستون   ۹ همان  شامل  کتاب  این  است.  دسترس  در  و 

با پرسش هایی که کمک  آن هاست؛  همراه  و تشریح 

را  می کنند راحت تر و شفاف تر بوم کسب و کار خود 

کامل کنید.



یر ذره بین ز
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نگاهی به نقش دیزاین
 در "معجزه اقتصادی" ایتالیا

اقتصاد و صنعت ایتالیا چگونه توانست ققنوس وار  
از خاکستر  ویرانه های جنگ جهانی دوم برخیزد؟

نویسنده:
یمی علی کر
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در دوران جنگ جهانــی دوم، چه در جبهــه متحدین و 

چه در اردوگاه متفقین، توســعه و پیشــرفت صنایع 

غیرنظامــی تقریبا متوقف شــده و به نوعــی در کما 

فرو رفته بــود )به غیــر از ایالات متحده کــه از مزیت 

جغرافیایــی دور بــودن از کانون های اصلــی درگیری 

برخوردار بود و از این جهت منفعت های بسیاری نیز 

نصیبش شــد(. از ســویی دیگر اما صنایع نظامی و 

دفاعی)و تقریبا هر چیز مرتبط با آن( در کانون اصلی 

توجه و تزریق منابع مالی و انسانی قرار گرفتند. ایتالیا 

نیــز )بعنوان یکی از متحدان اصلی آلمان نازی( از این 

قاعده مستثنی نبود و در طی سال های دخیل بودنش 

در جنــگ، مهم ترین قطب های صنعتی این کشــور 

یعنی دو شــهر میلان و تورین به دفعات مورد بمباران 

نیروهای متفقین قرار گرفتند و در نتیجه بســیاری 

از کارخانه هــا و زیرســاخت های صنعتــی و اساســی 

آن یا بطــور کلی نابود و یا متحمــل صدماتی جدی و 

خســاراتی شدید شــدند و علاوه بر این ها بالغ بر نیم 

میلیون نفر از شهروندان این کشور )شامل سربازان و 

مردم عادی( به کام مرگ کشیده شده و بسیاری دیگر 

نیز آواره و بی خانمان شــدند )بعنــوان نمونه و تنها در 

بمباران ســال 1۹43 میلان، حدود 230 هزار نفر از مردم 

این شهر خانه هایشان را از دست دادند(. 

در  حتـی  کـه  چـرا  نبـود  ماجـرا  تمـام  امـا  ایـن 

سـال های پیـش از جنـگ )طـی دهه هـای 1۹20 و 1۹30 

میـلادی( و تحت تاثیر سیاسـت های غلـط اقتصادی 

و بی کفایتـی حکمرانـان فاشیسـت کـه بـر خودکفایی 

و  داشـتند  سـوزنده  اصـراری  اقتصـاد  عرصـه  در 

نسـبت بـه لزوم برقـراری و گسـترش مـراودات تجاری 

و  آشـنا  الگـوی  )چـه  بودنـد  بی اعتنـا  بین المللـی 

حکایـت دردناکـی!(، اقتصـاد ایتالیـا عمـلا در مسـیر 

زوال قـرار داشـت و اوضـاع وخیمـی را تجربـه می کـرد 

برنامه ریـزی  اقتصـاد  و  فاشیسـتی  )مرکانتیلیسـم 

شـده دولتی نـه تنها عایـدی و منفعت وعده داده شـده 

را در پـی نداشـت، بلکـه در عمـل بسـیار ناکارآمـد و 

هزینـه زا نیـز بـود(. 

پـس از اینکه در سـال 1۹46 پارتیزان هـای ایتالیایی 

بنیتـو موسـولینی را اعـدام و دولـت خودکامـه وی را 

سـرنگون کردنـد، مـردم ایتالیـا بالاخـره توانسـتند از 

بنـد تفکـرات فاشیسـتی کـه بـرای دو دهه بـر تمامی 

وجـوه و ابعـاد زندگی شـان سـایه شـومی افکنـده بـود، 

دیگـری  سـخت  چالـش  حـالا  امـا  یابنـد  خلاصـی 

انتظارشـان را می کشـید؛ چـرا که سـرزمین  چکمه در 

آتـش جاه طلبی هـای یـک حکومـت دیکتاتـوری )کـه 

رویـای احیـای امپراطـوری روم را در سـر می پرورانـد!( 

سـوخته و حـالا تبدیل به ویرانه ای شـده کـه با کمبود 

شـدید منابـع مواجـه اسـت و تامیـن مایحتـاج اولیـه 

آسـانی  چنـدان  کار  آن  در  نیـز  زندگـی  گـذران  بـرای 

از  یعنـی شـروع  یـک کلام  در  این هـا  نیسـت. همـه 

نقطـه صفـر و بـا دسـت های خالـی.

در  کـه  و شـرایطی  اوضـاع  توصیـف  بـرای  البتـه 

آن بـازه زمانـی مـردم و حاکمـان ایتالیـا بـا آن دسـت و 

پنجـه نـرم می کردند، نقطـه صفر و دسـت های خالی 

شـاید عباراتـی کـم و بیـش اغراق آمیـز )و در راسـتای 

( باشـند؛  دراماتیـزه کـردن هرچـه بیشـتر داسـتان! 

و  کمبودهـا  محدودیت هـا،  تمامـی  علیرغـم  کـه  چـرا 

ویرانی هـا و علیرغـم زندگـی زیـر سـایه یـک حکومـت 

فاشیسـتی بـرای مـدت دو دهـه، سـرزمین چکمـه و 
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مردمانـش وارث تمدنی بلندآوازه و میـراث دار فرهنگی 

غنـی و درخشـان هسـتند کـه در دوره هـای مختلـف 

و  به نـام  بـزرگ،  هنرمندانـی  و  فرهیختـگان  تاریخـی 

وینچـی،  دا  برونلسـکی،  بی ماننـدی همچـون جوتـو، 

رافائـل، میکلانـژ و ... را در دامـان خـود پرورانـده اسـت. 

مضـاف بـر ایـن، سـنت تربیت معمـاران و مهندسـان 

زبردسـت و انتقـال تجربـه اسـاتید ماهـر بـه مریدان 

مشـتاق و شـاگردان خـوش ذوق، حتـی در ایـن دوران 

سـیاه نیـز بـه قـوت خـود باقـی مانـده بود.

 عـلاوه بـر اینهـا و همان طـور کـه در ابتـدای ایـن 

مطلب نیز بدان اشـاره مختصری داشـتیم، موقعیت 

جغرافیایـی ممتـاز ایالات متحـده و فاصله داشـتن آن 

بـا کانون هـای اصلـی درگیـری، باعـث شـد تـا علیرغم 

مشـارکت فعال در جنگ و حضور در جبهه متفقین، 

مقایسـه  در  ایالات متحـده  اساسـی  زیرسـاخت های 

بریتانیـا،   ( ابرقدرت هـای درگیـر در جنـگ  بـا سـایر 

متحمـل  را  ممکـن  آسـیب  کمتریـن   )... و  شـوروی 

شـود و ایـن کشـور بتوانـد درسـت در زمانی که سـایر 

قدرت هـای جهانـی در تـلاش و تقـلا برای بقـا و خاتمه 

بخشـیدن بـه ایـن نبـرد حیاتـی و خونیـن هسـتند، 

برنامه هـای اقتصـادی، علمی، نظامـی و صنعتی خود 

در حوزه هـای گوناگـون را کمـاکان بـا قـدرت و جدیـت 

پیگیـری کنـد و در نتیجـه پس از جنـگ جهانی دوم، 

بـه مهم تریـن ابرقـدرت جهانـی تبدیل شـود و حتی در 

قالـب طـرح "مارشـال" بـه طرف هـای درگیـر در جنگ 

بـه  اقتصـادی  و  معیشـتی  کمک هـای  بسـته  نیـز 

منظـور بازسـازی مناطـق جنـگ زده و زیرسـاخت های 

آسـیب دیده اعطـا کنـد ) از جمله اصلی تریـن اهداف 

و انگیزه هـای دولتمـردان آمریـکا در پـس ایـن حجـم 

جلوگیـری  معنـوی،  و  مـادی  کمک هـای  از  گسـترده 

و  اروپـا  در  کمونیسـم  گسـترش  و  شـوروی  نفـوذ  از 

خصوصـا اروپـای غربـی بود(. 

در  و   1۹51 تـا   1۹48 سـال های  مابیـن  نیـز  ایتالیـا 

قالـب طـرح مارشـال )کـه به طور رسـمی تحـت عنوان 

بازیابـی  "برنامـه  یـا   "European Recovery Program"

دلار  میلیـارد   1.2 بـر  بالـغ  می شـد(  شـناخته  اروپـا" 

به عنـوان قـرض و کمک هزینـه بـه منظـور بازسـازی 

زیرسـاخت های ویـران شـده اش از سـوی ایالات متحده 

دریافـت کـرد )علاوه بـر اینهـا و تقریبـا در همین بازه 

زمانـی ایتالیـا از جانـب ایالات متحده چیـزی در حدود 

2.2 میلیـارد دلار دیگـر در قالـب غـذا و سـوخت نیـز 

کرد(. دریافـت 

بـرای کشـوری کـه پـس از اتمـام جنـگ بـا فقـدان 

اساسـی  کالاهـای  و  خـام  مـواد  شـدید  کمبـود  یـا 

مواجـه اسـت، دریافـت ایـن کمک هـا و تزریـق چنیـن 

منابـع مالـی عظیمـی اگـر بـا مدیریـت و برنامه ریزی 

صحیـح همـراه نمی شـد، تنهـا حکـم مرهمـی موقتـی 

بـر زخم هایـی کاری و عمیـق را داشـت و در بلندمـدت 

بحـران  از منجـلاب  را  ایتالیـا  اقتصـاد  نمی توانسـت 

بیرون بکشـد و درصـد زیادی از جمعیـت آن را از زیر 

خـط فقر خارج کند. بنابراین دولت ائتلافی و حاکمان 

نخسـت وزیر  رهبـری  )بـه  ایتالیـا  آنتی فاشیسـت 

آلچیـده دِ گاسـپری( کـه در سـال 1۹46 روی کار آمدنـد، 

دسـت بـه بازنگـری در سیاسـت های اقتصـادی دولت 

موسـولینی زدنـد و در اولین گام، از تفکـر ایدئولوژیک 

حکومـت سـابق مبتنـی بـر خودکفایـی و درونگرایـی 

بـه  را  ایتالیـا  تـا  گرفتنـد  تصمیـم  و  گرفتـه  فاصلـه 

سـمت اصلاحـات بـازار آزاد و اقتصـاد صادرات محـور 

و  جدیـد  حاکمـان   1946 سـال  در 

آنتی فاشیسـت ایتالیـا در قالـب یـک دولـت 

ائتلافـی، دسـت بـه بازنگـری در سیاسـت های 

اقتصـادی دولـت موسـولینی زدنـد و در اولیـن 

گام، از تفکـر ایدئولوژیـک حکومـت سـابق مبتنی 

و  گرفتـه  فاصلـه  درونگرایـی  و  خودکفایـی  بـر 

ایتالیـا را به سـمت اصلاحـات بـازار آزاد و اقتصاد 

دادنـد. سـوق  صادرات محـور 
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ایـن راسـتا  آنهـا در  اقدامـات  )از جملـه  سـوق دهنـد 

فراینـد  در  تسـهیل  و  مداخلـه  کاهـش  بـه  می تـوان 

تجـارت کمپانی هـای خصوصی و غیردولتـی ایتالیایی 

بـا طرف هـای خارجـی اشـاره کـرد هرچنـد از طرفـی 

دیگـر قواعـد و حـد و اندازه هایـی وضـع شـد تـا ایـن 

کمپانی هـا از بـازار ایتالیـا و تقاضـای داخلـی نیز غافل 

نباشـند(. البتـه بـا توجـه بـه شـرایط موجـود و جمیع 

ملاحظـات، تبعـا چنین تغییر و تحولی نمی توانسـت 

فـوری و آنی صـورت بپذیـرد بلکه می بایسـت تدریجی 

اما پیوسـته بـه جریان می افتـاد. بنابراین دولـت ایتالیا 

بسـته های حمایتـی با هـدف رونق و گسـترش صنایع 

را به تصویب رسـاند و در راسـتای اجرای آن، تسهیلات 

متریـال  و  مـواد  و  کم بهـره  وام هـای  ویـژه،  اعتبـاری 

)خصوصـا اسـتیل( و حامل هـای انـرژی را بـا قیمتـی 

ارزان در اختیـار کارخانه هـا قرار می داد. عـلاوه بر این ها، 

 Institute for( ایتالیـا  صنعتـی  نوسـازی  موسسـه 

 The Istitutoیـا بـه ایتالیاییIndustrial Reconstruction

 IRI کـه بـه اختصـار per la Ricostruzione Industriale

خوانـده می شـد( نیز از سـوی دولت ماموریـت یافت تا 

بـه تنظیم سـاختار و سـازماندهی شـرکت های دولتی 

و سـهامی عام ایتالیـا بپردازد کـه هلدینگ هایـی فعال 

در گسـتره متنوعـی از زمینه هـا )از خطوط هوایـی و 

شـبکه مخابرات تـا خودروسـازی و ...( را در بر می گرفت.

که  اقدامی  تاثیرگذارترین  و  مهم ترین  احتمالا  اما 

دادند،  انجام  زمینه  این  در  ایتالیا  جدید  حکمرانان 

به  بود که  رقم دستمزدها  نگه داشتن  پایین  سیاست 

تولیدکنندگان ایتالیایی این امکان را می داد تا به لطف 

بهره گیری از نیروی کار ارزان بتوانند محصولات خود را 

با قیمتی رقابتی تولید و به بازارهای هدف عرضه کنند 

)در  این محصولات  از  قابل توجهی  و در نتیجه تعداد 

خارجی(  و  داخلی  بازارهای  در  رقیب  محصولات  برابر 

طراحی  و  مناسب  قیمت  رقابتی  مزیت  دو  از  توامان 

زیبا و جذاب برخوردار شدند.

لـزوم  کـه  نبودنـد  ایتالیـا  دولتمـردان  تنهـا  ایـن   

را  جنـگ  از  پـس  دوران  در  نـو  طرحـی  انداختـنِ  در 

دریافتنـد؛ بلکـه بـرای صاحبـان تعـدادی از غول های 
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 )Olivetti( اولیوتی ،)Fiat( صنعتـی ایتالیا نظیر فیـات

و پیرلـی )Pirelli( نیـز مثـل روز روشـن بـود کـه دوام 

آنهـا در بـازار رقابتـی دوران پسـاجنگ، بـا برنامه ریـزی 

عظیـم بـرای نوسـازی و عقلانی سـازی وجـوه و ابعـاد 

مختلـف صنعـت و تجارت شـان گـره خـورده اسـت. 

صنایـع  مدیـران  اساسـی  چالش هـای  از  یکـی 

کوچـک و بـزرگ ایتالیا در چنین مسـیری، محدودیت 

در تامیـن مـواد خـام و اولیـه )تحـت تاثیـر کمبودهای 

عـدم  و  سـو  یـک  از  جنـگ(  پایـان  از  پـس  شـدید 

بهره منـدی از فناوری هـای روزآمـد سـاخت و تولیـد از 

سـویی دیگـر بـود کـه روی کاغذ تهدیـدی بالقـوه برای 

مهندسـی و توسـعه محصـولات جدیـد تلقی می شـد 

بـا محصـولات  قیـاس  در  را  ایتالیایـی  و محصـولات 

برندهـای رقیـب )خصوصـا محصـولات آمریکایـی و 

آلمانـی( در موضـع ضعـف قـرار مـی داد. اینجـا همـان 

و  خـوش ذوق  معمـاران  و  طراحـان  کـه  بـود  جایـی 

زبردسـت ایتالیایی )و میراث علمـی، هنری و فرهنگی 

یـادگار  بـه  برایشـان  پیشـینیان  از  کـه  ارزشـمندی 

مانـده بـود( بـه یـاری صاحبان صنایـع شـتافتند و راه 

گریـز و چـاره کار را در آن دیدنـد کـه به جـای فنـاوری 

بـه روز و تکنولوژی هـای نویـن )چیـزی کـه ایتالیـا در 

بـازه زمانـی مـورد اشـاره بهـره چندانـی از آن نداشـت(، 

طراحـی چشـم نواز و نوآورانـه و توجـه بـه جنبه هـای 

زیبایی شـناختی می توانـد نقطـه اتکای اصلـی و وجه 

ایتالیایـی در بازارهـای جهانـی باشـد  تمایـز اجنـاس 

بـا  مصرف کننـده  بیننـده/  روح  و  قلـب  تسـخیر  و 

بداعت هـای فرمـی و افسـون بصری، چیزی اسـت که 

می توانـد ورق را بـه نفـع ایتالیایی هـا برگردانـد. از دلِ 

چنین خط مشـی و نقشـه راهی )نقطه اتکا قرار دادن 

"اسـتایلینگ"(، فلسـفه خط ایتالیایـی )Italian Line یا 

بـه ایتالیایـی: linea Italiana( متولـد شـد کـه غالبـا در 

تـلاش و تکاپـو بود تـا عقب ماندگی هـای تکنولوژیک و 

ضعف هـای فنـی را بـا جذابیـت ظاهـری و فریبندگی 

مشـتری  بـا  آن  واسـطه  بـه  و  کنـد  جبـران  بصـری 

ارتبـاط احساسـی عمیقـی برقـرار کنـد. در نتیجـه و 

بـه باور متخصصـان و مورخـان، Italian Line درون مایه 

آمریکایـی  اسـتریم لاینینگ  بـه  شـبیه  رسـالتی  و 

)American Streamlining( داشـت و بـه وضوح تاثیراتی 

از آن پذیرفـت )مـرور و بررسـی ماهیـت و زمینه هـای 

اقتصـادی، اجتماعـی و فرهنگـی شـکل گیری و رشـد 

رکـود  دوران  بـا  همزمـان  آمریکایـی  اسـتریم لاینینگ 

بـزرگ در دهـه 1۹30 میـلادی، این قرابـت و تاثیرپذیری 

را تـا حـدود زیـادی توجیـه می کنـد(.

جامعـه  دوم  جهانـی  جنـگ  از  پـس  سـالهای  در 

هنـر و طراحـی ایتالیـا صحنـه نـزاع و آوردگاه تقابـل 

نوخردگـرا  و   )Anti-Rationalist( گـروه ضدعقل گـرا  دو 

)Neo-Rationalist( بـود. رهبـری نوخردگراهای جناح 

چپـی بـر عهـده فرانکـو آلبینـی )Franco Albini( بود که 

سـردبیری مجلـه Casabella را بـر عهـده داشـت و در 

سمت دیگر، جیو پونتی )Gio Ponti( در مقام سردبیری 

مجله Domus پیشـوای ضدعقل گراهای جناح راسـتی 

بـود. هنگامـی که در سـال 1۹47 نماینـدگان احزاب  چپ 

جایـگاه خـود در دولت ائتلافی را از دسـت دادند و قدرت 

به دسـت دموکرات مسـیحی های میانه رو افتـاد، عرصه 

سیاسـی ایتالیـا دسـتخوش تغییراتـی شـد و جامعـه 

هنـر و دیزایـن نیز از ایـن تغییر و تحـولات بی نصیب 

کـه  گذاشـتند  مسـیری  در  قـدم  دیزاینرهـا  و  نمانـد 

هرچـه بیشـتر خـود را با فراخـوان و دعوت جیـو پونتی 

مبنـی بـر ارجحیـت دادن کیفیـت )Quality( بر کمیت 

)Quantity( وفـق دهنـد. یکـی از کسـانی کـه در جبهـه 

 Italian Line( فلسفه خط ایتالیایی

یــا به ایتالیایــی: linea Italiana( در تلاش و 

تکاپو بود تــا عقب ماندگی هــای تکنولوژیک و 

ضعف های فنی را با جذابیت ظاهری و فریبندگی 

بصری جبران کند و یک رابطه عمیق و احساسی 

بین محصول و مشتری برقرار سازد.
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Arabesque Table )1949(, Carlo Mollino for Apelli 

& Varesio

Lettera 22 Typewriter )1950(, Marcello Nizzoli 

for Olivetti 

Lady Armchair)1951(, Marco Zanuso for Arflex

وی  صمیمـی  دوسـت  داشـت،  قـرار  پونتـی  حامیـان 

میزهـا،  بـود؛   )Carlo Mollino( مولینـو  کارلـو  یعنـی 

و  انحنـادار  جـذاب،  لایتنینگ هـای  و  مبلمان هـا 

متفاوتـی کـه مولینـو خلق می کـرد، بازتابـی از این باور 

وی بـود کـه اعتقـاد داشـت: "هـر چیـزی روا و مجـاز 

اسـت تـا زمانـی کـه خیال انگیـز و شـگفت آور باشـد" 

 .)Everything is permissible as long as it is fantastic(

عـلاوه بـر مولینـو، طراحـان بسـیاری این مانیفسـت 

دنبـال  را  پونتـی  جیـو   )gentle Manifesto( نجیبانـه 

کردنـد؛ خصوصـا در جامعـه ای کـه مشـتریان قشـر 

متوسـط غالبـا محصولاتـی زیبـا و شـیک )Stylish( و 

تندیـس وار )Sculptural( را بـه محصولاتـی بـا طراحی 

خردگرایـی  از  تاثیرپذیرفتـه  و  محافظه کارانـه  و  آرام 

صـرف)Rationalism( ترجیـح می دادنـد، رویکرد پونتی 

و  منطقـی  جلـوه  نیـز  تجـاری  لحـاظ  از  دیزایـن  بـه 

داشـت. پذیرفتنی تـری 

بـر  تمرکـزی  چنیـن   ،1۹50 دهـه  در  و  بنابرایـن   

)و  محصـولات  خلـق  در  هنرمندانـه  خلاقیـت  روی 

الگـوی  و  راه  چـراغ  سـاختمان ها(،  و  فضاهـا  حتـی 

شـمار زیـادی از طراحـان ایتالیایـی قـرار گرفـت کـه 

انعـکاس آن را می تـوان در  و  شـاخص ترین خروجـی 

محصولاتی نظیر ماشـین تایـپ Lettera 22 )مارچلو 

زانوسـو،  )مارکـو   Lady راحتـی  صندلـی  نیزلِـی،1۹50(، 

1۹51(، وسـپا 125 )کورادینـو دِآسـکانیو، 1۹51(، صندلـی 

سـوالدو بورسـانی، 1۹54(  و ... مشـاهده 
ُ
راحتـی  P40 )ا

کـرد. البتـه ناگفتـه نمانـد کـه بـه عقیـده شـماری از 

در  ایتالیایـی  اسـتایلینگ  اوج  نقطـه  کارشناسـان، 

ایـن دهـه را بایـد معرفی خودرو مسـابقه ای فـراری 250 

تستاروسـا در سـال 1۹57 محسـوب کـرد کـه توسـط 

یکـی   ،)Carrozzeria Scaglietti(اسـکالیِتی کاروزریـا 

و  فعـال در عرصـه طراحـی  از کمپانی هـای حرفـه ای 

سـاخت اتاق و بدنـه خـودرو  )Coachbuilding(، طراحی 

 )Sensuous( شده بود. اسـتفاده از خطوط پراحسـاس

و فرم هـای نوسـانی و مـواج، بـه وجـه اشـتراک و ویژگی 

شـد  بـدل  محصـولات  ایـن  از  بسـیاری  شـاخص 
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بـرای  را  روزافـزون  و  مثال زدنـی  اعتمادبه نفسـی  کـه 

بـه همـراه داشـت. ایتالیایـی  طراحی هـای 

نبایـد ایـن نکتـه مهـم را از قلـم انداخت که شـهرت 

ایتالیایـی،  آوازه طراحی هـای چشـم نواز  و  محصـولات 

الزامـا مدیـون محصـولات تولیـد انبـوه )و قابل ابتیـاع 

بـرای قشـرهای متوسـط و پاییـن( نبـوده اسـت بلکـه 

بالعکس، در زمینه هایـی همچون مد و لباس، مبلمان، 

خـودرو و... کمپانی هـای شـهیر ایتالیایی نظیـر فِراری، 

دهه هاسـت  و  سـال ها  و...  ورسـاچه  پـرادا،  گوچـی، 

کـه جایـگاه خـود را بعنـوان برتریـن و ارزشـمندترین 

برندهـای لوکـس و پریمیوم تثبیت کرده اند و شـماری 

از آن هـا نیـز در حـوزه فعالیـت خودشـان بـه جایگاهی 

افسـانه ای دسـت یافته انـد. یکـی از خوش اقبالی هـای 

ایتالیـا وجـود تعـداد زیـادی از کارگاه هـای تخصصـی 

سـاخت و تولید انواع مصنوعات در شـهرهای مختلف 

ایـن کشـور بـود کـه به عنـوان نمونه می تـوان بـه کارگاه 

کـه  داشـت  اشـاره  توریـن  شـهر  در   Apelli & Varesio

تولیـد و اجـرای بسـیاری از مبلمان هـای کارلـو مولینـو 

را بر عهده داشـته اسـت. در نخسـتین سـال های پس 

از جنـگ، محصولات تولیدی توسـط ایـن کارگاه ها )که 

اغلـب به صـورت خانوادگـی اداره می شـدند( از کیفیـت 

سـاخت بـالا و دقـت پرداخـت مثا ل زدنی برخـوردار بوده 

و شـمار قابل توجهـی از ایـن محصـولات نیـز در تعداد 

محـدود و تیراژهـای پاییـن بـه تولیـد می رسـیدند کـه 

مجموعـه ایـن عوامل سـبب می شـد تـا ریسـک تولید 

ایـن محصـولات پاییـن آمـده و سـود خوبـی را نصیب 

تولیدکننـده و طراح سـازند و دسـت آن ها را بـرای مانور 

دادن هرچـه بیشـتر و بهتـر بـر روی ارائـه طرح هـای 

بـاز  و شـجاعانه  و حجم پردازی هـای شـاعرانه  مترقـی 

بگذارنـد. علاوه بـر این هـا، انعطاف پذیری ذاتـی موجود 

در ایـن سیسـتم تولیـد )در تیـراژ محـدود( هنگامـی 

کـه بـا تبحر و تخصـص افراد فعـال در ایـن کارگاه های 

کوچک و بزرگ توام و ترکیب می شـد، به تولیدکنندگان 

و طراحـان ایـن امـکان را مـی داد کـه واکنـش سـریعی 

بـه نیازهـای بـازار و علائـق تازه مشـتریان نشـان دهند 

Model No. VE505 Table Fan )1953(, Ezio Pirali 

for FER

Ferrari 250 TR )1957( Carrozzeria Scaglietti

Vespa 125 Scooter)1951(, Corradino d’Ascanio 

for Piaggio
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پـس از پایـان جنـگ جهانـی دوم، بسـیاری از صاحبـان 

بـا دمیـدن روحـی  تـا  ایتالیایـی در تـلاش بودنـد  صنایـع 

تـازه در محصـولات تولیـدی جدید، از گذشـته فاشیسـتی 

اخیرشـان  دهـه  دو  فعالیت هـای  مختلـف  وجـوه  بـر  کـه 

سـایه ای سـیاه و سـنگین افکنـده بـود، فاصلـه بگیرند. در 

راسـتای نیـل بـه چنیـن هدفـی و از اواسـط دهـه 1940، آنها 

از وجـود نسـلی از معمـاران ماهـر و توانمنـد )کـه شـاگرد 

اسـاتید مدرنیسـت بودنـد( بهـره گرفتند؛ آرشـیتکت هایی 

 Achille & Pier Giacomo( کاسـتیلیونی  بـرادران  نظیـر: 

 ،)Vico Magistretti( ماجیسـترتی  ویکـو   ،)Castiglioni

 Ettore( و اتوره سوتسـاس )Marco Zanuso( مارکو زانوسـو

Sottsass( که در شـرایط وخیم دوران پسـاجنگ و در حوزه 

تخصصـی خود بـا عدم وجـود موقعیت های کاری مناسـب 

)و بـه تبـع آن عـدم وجـود منبـع درآمـدی قابل اتـکا بـرای 

گـذران زندگـی( مواجـه شـده بودنـد، تصمیـم گرفتنـد بـه 

طراحـی محصـول و مبلمـان روی بیاورند و فصلـی نوین را 

در تاریـخ طراحی صنعتـی ایتالیـا رقـم زدند. شـرح تصویر:

 Arco floor light )1962(, Achille Castiglioni & Pier 

Giacoma Castiglioni. 

)خصوصا مشـتریان متمول و خاص پسـند( و سریعا 

خـود را بـا آخریـن ترندهـا هماهنگ سـازند.

ایتالیا  همگام با رشد صنعتی و پویایی اقتصادی 

طبقه  مردم  اراده  و  توان  اشتیاق،  سال ها،  این  در 

متوسط این کشور برای به فراموشی سپردن روزهای 

زندگی شان  کیفیت  ارتقای  و  جنگ  سیاه  و  سخت 

از  مهاجرت  افزایش  دیگر  سویی  از  می یافت.  فزونی 

به  شهرنشین،  جمعیت  چشمگیر  رشد  و  روستاها 

افزایش مصرف گرایی منجر شد و همه این ها از جمله 

چرخ های  بی وقفه  چرخش  در  که  بودند  محرک هایی 

قابل توجهی  نقش  ایتالیا  اقتصادی  رونق  و  صنعت 

دهه  در  و  اطلس  اقیانوس  آن سوی  در  کردند.  ایفا  را 

فزاینده  رشد  و  حقوق ها  افزایش  به  توجه  با   ،1۹50

ایالات متحده  )و تبدیل  آمریکایی  تقاضا برای کالاهای 

مجموعه  تاثیر  تحت  جهانی  ابرقدرت  مهم ترین  به 

پرداختیم(،  بدان  پیش تر  که  رویدادهایی  و  شرایط 

دورانی  در  غرق  آمریکا  جامعه  از  اعظمی  بخش 

سرخوشانه بودند و به نوعی روزهای اوج و تبلور "رویای 

و  می کردند  زندگی  را   )American Dream( آمریکایی" 

بازار  بر  آمریکایی  برندهای  مقتدرانه  تسلط  علیرغم 

به  ایتالیایی  محصولات  زمانی،  بازه  آن  در  موطن شان 

همین  در  که  برجسته ای  ویژگی های  و  مزایا  لطف 

مورد  نیز  دنیا  ینگه   در  پرداخته شد،  بدان  مطلب 

استقبال خریداران قرار گرفتند.

ماند  غافل  مهم  نکته  این  از  نباید  حال،  این  با 

ایتالیایی  صنایع  و  محصولات  تاثیرپذیری  که 

کمک های  به  تنها  دوران  این  در  ایالات متحده  از 

سبک  و  مارشال  طرح  واسطه  به  دریافتی  مادی 

صنایع  که  چرا  نبود؛  محدود  استریم لاینینگ 

در  خود  همتایان  تولیدی  متدهای  از  ایتالیایی 

بازه زمانی شاهد  این  آمریکا نیز بهره مند شدند و در 

 Fordist( فوردیستی  انبوه  تولید  نظام  استقرار  رشد 

assembly-line mass-production methods( در تعداد 

بزرگ  و  کوچک  مجتمع  های صنعتی  از  قابل توجهی 

آمریکا  فیلم  این ها صنعت  بر  بودیم. علاوه  ایتالیایی 
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نیز نقش پررنگی در به نمایش گذاشتن محصولات 

ایتالیایی ها  پساجنگ  دوران  زندگی  سبک  و  جذاب 

نظیر  فیلم هایی  در  زندگی شیرین(  یا   la dolce vita(

در  سکه  سه   ،)1۹53 وایلر،  )ویلیام  رومی  تعطیلات  

به لطف  که  داشت  و...   )1۹54 نگولسکو،  )ژان  چشمه 

نقره ای  پرده  دریچه  )از  آمریکایی  سینماروهای  آن ها، 

با  بیشتر  هرچه  هالیوود(  رویاسازی  کارخانه  و 

جدیدترین دستاوردهای سرزمین چکمه، حال و هوای 

این  محصولات  منحصربفرد  دنیای  و  اهالی  خاص 

کشور آشنایی پیدا کرده و فریفته طراحی های جذاب 

بالا گرفتن  اغواگرشان می شدند و همین قضیه در  و 

تب و تاب آمریکایی ها برای ابتیاع محصولات ایتالیایی 

تاثیر قابل ملاحظه ای گذاشت.

همــه ایــن مــوارد دســت بــه دســت هــم دادنــد تــا 

 )il miracolo economico( معجــزه اقتصــادی ایتالیــا

رقــم بخــورد و در عــرض حــدودا پنــج ســال، ســرزمین 

ــگ  ــعله های جن ــتر ش ــوس وار از خاکس ــه ققن چکم

ــه 1۹50  ــذارد. ده ــر بگ ــت س ــران را پش ــزد و بح برخی

ــی  ــا رویای ــه ایتالی ــت و جامع ــاد، صنع ــرای اقتص ب

ــم  ــر بگویی ــت اگ ــراه نیس ــدان بی ــد و چن ــپری ش س

ــده و  ــه آین ــدواری ب ــرور، امی ــه غ ــن ده ــط ای در اواس

اعتمادبه نفــس ایتالیایی هــا تقریبــا بــه اوج خــود 

رســیده بــود. از ســال 1۹46 تــا 1۹62 اقتصــاد ایتالیــا بــا 

نرخــی بیــش از 7.5 درصــد رشــد کــرد و چنیــن نــرخ 

ــش از دوران  ــه پی ــا ک ــد ایتالی ــث ش ــی باع ــد بالای رش

جنــگ کشــوری غالبــا متکــی بــه اقتصــاد کشــاورزی 

)Rural Economy( بــود، پــس از جنــگ جهانــی دوم بــه 

ــی  ــای صنعت ــادی و قدرت ه ــای اقتص ــی از غول ه یک

برتــر اروپــا تبدیــل شــود )تــا اینکــه در دهــه هــای 1۹60 

و 1۹70 بــه دلیــل مجموعــه ای از عوامل و اســتراتژی های 

ایــن  از حوصلــه  آن  ناموفــق کــه شــرح و بســط 

مطلــب خــارج اســت، آهنــگ رشــد اقتصــادی ایتالیــا 

ــت گذاران  ــت(. سیاس ــش گذاش ــدی و کاه ــه کن رو ب

و تولیدکننــدگان ایتالیایــی از دیزایــن بعنــوان ابــزاری 

تغییــرات  و  اقتصــادی  تحــولات  زدن  رقــم  بــرای 

ــم و  ــن تصمی ــان ای ــد و ارمغ ــره گرفتن ــی به اجتماع

اعتمــاد بــه اعجــاز دیزایــن بــرای آنهــا و سرزمین شــان، 

ــود. ــا ب ــه ایتالی ــیون جامع ــا و مدرنیزاس احی

اسپرسوســاز مــوکا اکســپرس )بــا طراحــی آیکانیک و 

جاودانش که زاده ذهن زایا و دســتان ماهــر طراح آن یعنی 

آلفونســو بیالِتی است( اگرچه ســال 1933 و در دوران پیش 

از جنگ جهانی دوم به بازار معرفی شــده بــود، اما در دوران 

پس از جنگ بود که وارد چرخه تولید انبوه شــد و به کالایی 

ارزان قیمت و قابل ابتیاع برای قشر متوسط بدل گشت و به 

خانه های بسیاری از مردم راه یافت. 
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منابع:

• ”The Story of Design“, Charlotte & Peter Fiell, 

PUB: Goodman Fiell, 2013

• ”Masterpieces of Italian Design“, Charlotte & Pe-

ter Fiell, PUB: Goodman Fiell, 2013

•  ”Design: The Whole Story“, General Editor: Eliz-

abeth Wilhide, PUB: Thames & Hudson Ltd, 

2016

اقتضایـی •  سیاسـتگذاری  انحرافـی؛  "مسـیر 

می شـود؟"،  ختـم  ناکارآمـدی  و  رانـت  بـه  چگونـه 

فـردا  تجـارت  هفته نامـه  ماشـین چیان،  محمـد 

13۹8 مهـر   ،  )333 )شـماره 
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نویسندگان: 
علی
یمی کر

حامد 
کسائی نسب

برای بخش "معرفی کتاب" نخستین شماره از نشریه، 

تصمیــم گرفتیم تــا کتاب هایــی را در اولویت معرفی 

قرار دهیم که عــلاوه بر مفید و بدیع بودن محتوا و در 

دسترس بودن، محدود به یک یا چند زیرشاخه خاص 

از دیزاین نباشــند بلکه مطالب و محتواهایی را شامل 

شــوند که برای طیف گســترده و متنوعی از طراحان 

و دانشــجویان طراحــی کاربردی و مثمرثمر اســت. 

در شــماره های بعدی نشــریه نیز کم و بیش چنین 

رویکردی دنبال خواهد شــد اما بدون شک از توجه به 

تازه های نشــر و کتاب هایی با موضوعات تخصصی تر 

نیز دریغ نخواهیم کرد.

معرفی کتاب
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دیزاین 
Design - A Very Short Introduction ترجمه
اثر ی از  John Hescet مترجم: منظر محمدی

نشر مشکی

دیزاین اصطلاحی اســت که بسیار شــنیده ایم ولی 

بعید است که نسبت به آگاهی و تعریفمان از دیزاین 

اطمینان داشته باشــیم. اگر صحبت از دسته بندی 

فعالیت های دیزاین شــود، احتمالا اوضــاع بدتر هم 

می شود؛ چرا که دیزاین آکنده از ابهام است.

ده فصل این کتاب تلاشــی اســت قابــل تامل در 

جهــت همین ابهام زدایی؛ از یک چیســتی مختصر 

و اشــاره ای به تکامل تاریخی دیزاین تا دسته بندی آن. 

یک دسته بندی کلی و جامع که کمتر کسی اینگونه 

بــه آن نگاه کــرده اســت. در هر کدام از شــاخه های 

دیزاین کــه فعال باشــید، ایــن کتــاب ذهنیت های 

پراکنده  شــما از کلیــت دیزاین را مرتب و منســجم 

خواهد کرد و چنان چه تازه کار باشــید، بهترین منبع 

اســت برای ایجــاد یک دید کلی و درســت از دیزاین و 

دسته بند ی هایش. 
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ورود افــراد متفرقــه مجــاز اســت! ایــن کتــاب بــر خلاف 

عنوانــش صرفــا مختــص عکاس هــا نیســت، بلکــه 

ــی  ــت، یعن ــدن اس ــن از دی ــی گرفت ــال پیش ــه دنب ب

دیــدنِ ورایِ دیــدن. 

محـور کتـاب عکاسـی اسـت، ولـی وقتـی کـه بـه 

بازسـازی واقعیـت و موانـع دیـدن هـم می پـردازد، مگر 

می شـود بـه دردِ دیزاینرهـا نخورَد؟ حتی نویسـندگان 

کتاب، آن را برای هر کسـی کـه در پی پرورش خلاقیت 

یـا رشـد فـردی اسـت؛ مناسـب می دانند.

"بـا  کتـاب  ایـن  در  کـه  معتقدنـد  نویسـندگان 

پرسـه  آزادانـه  قضاوت گـر،  ذهـن  زنـدان  شکسـتن 

می زنیـم و بـه ناشـناخته ها، هرج ومـرج و رمزآلودگـی 

فهـم  داوری هـای  پیـش  ورای  می گوییـم.  خوش آمـد 

حرکـت  غریـزی  و  درونـی  درک  سـمت  بـه  عـادی، 

می کنیـم. در ایـن بسـتر پذیرندگـی در می یابیـم کـه 

در مقابـل تجدیـد جوهـره زیبایی در هر آنچه هسـت، 

آغوشـی بـاز داریـم ."

تائوی عکاسی
The Tao of Photography: Seeing beyond seeing ترجمه

وزان طهرانیان اثری از  L. Gross  و S.I. Shapiro مترجم: فر
نشر مشکی

معرفی کتاب
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اصول فراگیر طراحی
Universal Principles of Design

Rockport Publishers انتشارات
William Lidwell, Kritina Holden, Jill Butler : نویسندگان

اصل نگاشت )Mapping( چه تاثیری در کاربردپذیری 

محصول دارد؟ اثر فن رسترف )von Restorff( چگونه 

یک دیزاین یا بخشی از آن را در ذهن کاربر/ مخاطب 

ماندگار می کند؟ قانون 80/20 چه می گوید و در فرآیند 

اثر  جست؟  بهره  آن  از  می توان  چگونه  حل مسئله 

چه  و  چیست   )Biophilia Effect( طبیعت دوستی 

با  ارتباطی  چه  آنتروپومتریک  فرم های  دارد؟  فوایدی 

کاربران برقرار می کنند؟ 

اصل   125 مولفان  طراحی،  فراگیر  اصول  کتاب  در 

تا  می کنند  معرفی  شما  به  را  دیزاین  دنیای  در  مهم 

کاربری  تجربه  و  کاردپذیری  ارتقا  جهت  در  آن ها  از 

افزایش جذابیت  یا حتی  و  یا خدمت خود،  محصول 

و  مشتریان  بر  محصول/خدمت  آن  تاثیرگذاری  و 

کاربران، بهره بگیرید و به مدد آگاهی و تسلط بر این 

عملی  بطور  و  گسترده  سطحی  در  غالبا  )که  اصول 

امتحان خود را پس داده اند(، در فرآیند دیزاین نیز قادر 

به اتخاذ تصمیم هایی بهتر و سودمندتر خواهید بود. 

از اصول در زمینه های  این کتاب گستره متنوعی 

روانشناسی،  گشتالت،  و  )زیبایی شناسی  مختلف 

اقتصاد رفتاری و ...( را معرفی و تشریح می کند؛ اصولی 

روی  بر  می تواند  غیرمستقیم  و  مستقیم  بطور  که 

میزان مقبولیت و موفقیت طراحی شما تاثیر بگذارد 

و در گزینش راهبردهای صحیح در طراحی و عرضه 

آنکه  ضمن  برساند.  یاری  شما  به  محصول/خدمت 

برای هر کدام از این اصول مثال هایی عینی از دنیای 

عنوان  و  اسم  از  که  همانطور  شده است.  آورده  واقعی 

به شرح مختصری که  توجه  با  و  پیداست  کتاب هم 

از محتوای آن داشتیم، کتاب " اصول فراگیر طراحی" 

و  زمینه ها  در  فعال  طراحان  برای  را  مفیدی  مطالب 

و  محصول  طراحان  از  بردارد؛  در  مختلف  های  حوزه 

طراحان تجربه کاربری و رابط کاربری )UI/UX( گرفته 

تا طراحان گرافیک و حتی معماران.

نیز  کتاب  این  شده  ترجمه  نسخه  خوشبختانه 

توسط انتشارات سازمان زیباسازی شهرداری تهران به 

البته این نسخه ترجمه  بازار نشر عرضه شده است. 

نیز  فارسی اش  از کتاب )همانطور که در عنوان  شده 

آمده( شامل محتوایی اضافه تحت عنوان "رهنود هایی 

است  شهری"  مبلمان  طراحی  در  مثال  بر  مبتنی 

و  ممقانی  کلینی  ناصر  )دکتر  مترجمان  توسط  که 

مطالعات  در  تا  شده  اضافه  آن  به  فرهودی(  مرتضی 

عرصه  در  فعال  طراحان  استفاده  مورد  شهرسازی 

طراحی محیطی و مبلمان شهری قرار بگیرد.
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